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新闻聚焦

相比首店上新产品，限时快
闪活动就是在用“限定体验”精
准对接年轻人的春季消费需求。

清明假期，宁波万象汇的春
日面包节活动上，每天都人头攒
动。记者在现场看到，清明粿海
盐卷、四重菠萝抹茶包、树莓开
心果米堡⋯⋯几乎每个特色摊位
前都排起长龙，大家就等着购买
这些紧扣春日主题的时令限定面
包，转头在社交平台上分享。

天一广场的周末也很热闹。
3 月底，汽车之家与迷笛合作摇
滚现场，打造春日音浪热潮；DQ
快闪冰淇淋店带着巨大的小狗冰
淇淋塑像，用甜萌的春日氛围吸
引游客；几百米外的酷购商城，
二次元爱好者穿着 COS 服沉浸式

随舞，摊位上的“谷子”（动漫
周边） 交易热闹非凡。

“春天气温回升后，市民更
愿意出门了，我们也用‘限定+
博主+互动’的模式，把线上粉
丝往线下引流。”举办“一日店
长”活动的某品牌公关告诉记者。

4 月 4 日至 6 日，鄞州印象城
举办了“春菜交易快闪市集”，在
商场一层的室内长廊坐满了小商
贩，旁边摆着新鲜蔬菜，还有手工
制作的青团、麻糍、艾草馒头，街
头地摊搬进了时尚商城。

此外，随着春季“跑马季”
的到来，万象城 3 月密集排布了
lululemon 的瑜伽内观流、HOKA
的 开 春 跑 ， 4 月 的 城 市 骑 行 也

“在路上”。

“天气好起来，户外运动成
为主流，商场要做的就是把这部
分消费需求承接好。”万象城宣
传负责人说。

春天终会过去，但这波“春
日上新”掀起的消费热潮带来的
影 响 将 不 止 于 几 处 打 卡 点 的 更
新。

“当商家的经营重心从单纯
卖商品转向‘卖体验’，意味着
宁波实体商业的供给正经历精准
预判和主动营造的升级转变。”
浙江万里学院商学院副教授黄文
军分析，当下的实体商业竞争，
本质上是对消费者“心理周期”
的捕捉，“这种顺应消费趋势的
迭代，将为城市商业注入更长久
的韧性”。

首店亮相、快闪出圈……

宁波商圈如何接住“春天的流量”

记者 周晓思 张芯蕊

前日下午，新大众文艺系列
课开课活动举行。中国人民大学
文学院副院长、北京作协副主席
杨 庆 祥 ， 以 “ 从 高 加 林 到 孙 少
平——重读 《平凡的世界》 ”为
主题，带领现场文学爱好者重温
经典。

在杨庆祥的解读中，路遥就
是新大众文艺的先行者，而 《平
凡的世界》 更是中国当代汉语写
作史上阅读量最广、传播范围最
广的经典之作之一。

“路遥用文字记录的，是中国
最基层的年轻人，是他们在时代
转 型 中 如 何 奋 斗 、 如 何 改 变 命
运 、 如 何 与 这 个 世 界 相 处 的 故

事。”1982 年，出身贫苦农村的
路遥，凭借中篇小说 《人生》，获
得当年全国优秀中篇小说奖 （鲁
迅文学奖前身），一夜成名。

“路遥对自己要求很高，甚至
可以说是苛刻，他不满足于 《人
生》 的成就，一心想写出一部更
有分量的作品，一部能全景展现
中国二三十年历史巨变的作品。”
怀着这份执念，他耗时数年，呕
心沥血，写下三卷本、百万字的

《平凡的世界》。
于是，高加林、孙少安、孙

少平等一个个鲜活的人物，走出
文字，走进几代人的记忆。

循着高加林的人生轨迹，杨
庆祥认为，高加林的“不甘心”，
正是上世纪八十年代中国人的生

命 意 志 ， 这 种 遏 制 不 住 的 奋 斗
欲，成为 《平凡的世界》 接续书
写的动力。

“孙少平是‘加强版’的高加
林。”杨庆祥眼中的孙少平，将高
加林走出农村的欲望，推向了极
致，“孙少平的精神底色，藏着三
重力量——对乡土的眷恋、对书
籍的热爱，还有刻在骨子里的主人
翁意识。这个出身贫苦的青年，在
苦难中保持着向上的力量”。

在杨庆祥看来，《平凡的世
界》 之所以能跨越岁月，持续打
动人心，核心在于它将文学写作
与时代改革、历史变迁紧紧相拥。

“这部作品最珍贵的价值，就
是为普通人立卷。”他说，“平凡
人的挣扎、渴望、奋斗，正是新

大众文艺最动人的内核——让普
通人的生活被看见、被理解、被
铭记。”

谈及当下的文学创作，杨庆
祥的话语里满是期许与思考。

“中国大规模的城市化已经结
束，我们的文学写作，也不该再
一味执着于走向城市。”他坦言，

“回归地方，关注那些‘看不见的
阶层’‘看不见的生活’，才是当
下文学创作的新路径。”

杨庆祥感慨：“路遥写作的最
大力量，是真诚。”这份真诚，也
是他对当下新大众文艺写作者最
恳切的期许。他劝诫在场的写作
者，不必刻意拔高立意，只需书
写最真实的情感与生活，便能让
文字拥有跨越人心的力量。

本报讯 （记者周晓思 通讯
员水杉） 前日，“新港作家文库”
启动仪式在宁波书城举行，该文
库由 《文学港》 杂志社、宁波市
作家协会与宁波新华书店集团携
手打造，旨在系统荟萃当代宁波
文学名家力作，打造本土文学集
群品牌。

“新港”之名，各取自“新华
书店”与“ 《文学港》 杂志”之
名，预示着宁波这座千年港城面
向未来的开阔气象，象征本土文
学创作生生不息的活力与东海潮
涌般开放的胸怀。

今后，宁波新华书店集团将
在全市中心门店设立“新港作家
文库”专属展区。

启动仪式当天，“新华伴读”
小程序上推出“TO 签、TO 言、
TO 写 ” 三 项 定 制 服 务 。 其 中 ，

“TO 签”主打专属感，读者可指
定作家写专属祝福语，小程序下
单备注即可获取亲笔签售图书；

“TO言”开放留言区，供读者分享
读书感悟、交流读书心得；“TO
写”鼓励读者投递文字作品，优
秀作品将获作家一对一点评，并
有机会推荐至文学期刊发表。

当天，来自全国文学界的知
名作家、评论家，以及“新港作
家文库”首批入选作家代表和文
学爱好者共同到场见证。

作家方向明告诉记者，“新港
作家文库”为广大本土作家提供
了宝贵的展示与交流平台，也激
励着作家以更饱满的创作热情书
写时代、书写宁波。

《文学港》 杂志社主编、宁波
市作家协会负责人雷默表示，该
文库不仅是对宁波本土文学创作
成果的系统呈现，更将成为激发
创作活力、涵养城市精神的重要
平台。

在 随 后 “ 阅 享 互 动 ” 环 节
中 ， 首 位 线 上 互 动 读 者 受 邀 登
台，与鲁迅文学奖获得者荣荣完
成个性化“TO 签”，生动呈现作
家与读者之间的双向奔赴。

“新华书店将充分发挥城市阅
读空间的优势，不断丰富‘新港
作家文库’的内涵与形式，激发
更多文学爱好者的创作热情，引
导他们积极参与新大众文艺的实
践，让这座城市的人文底色更加
鲜亮。”宁波新华书店集团党委书
记、董事长胡晓军说。

“新港作家文库”启动
推出三“TO”定制服务

本报讯 （记 者周晓思 徐
诚 通讯员徐良） 黛瓦入画，田
埂留痕，笔墨间藏着四明大地的
乡韵悠长，色彩里映着和美乡村
的蝶变新生。近日，“绘就新时代
和美乡村新画卷——宁波市‘名
家画名村’美术作品展”在宁波
美术馆启幕。

展 览 以 110 余 件 精 品 力 作 、
多元艺术形式，架起艺术家与乡
村 的 深 情 联 结 ， 更 以 “ 扎 根 乡
土、反哺乡野”的独特定位，成
为春日里兼具烟火气与艺术感的
文化盛事。

此次展览的每一幅作品都源
于艺术家一整年的扎根与坚守。
去年初，“名家画名村”活动正式
启动，数十名宁波优秀美术家与全
市历史文化名村、传统古村落、艺
术乡建特色村结对，背着画夹、
带着画板，一头扎进乡野田间。

他们晨起追着炊烟写生，午
后坐在田埂上与村民闲谈，傍晚
踏着余晖捕捉古巷光影，把村民
的劳作身影、村落的四季流转、
乡风的淳朴温润都细细凝于笔端。

“走进乡村，我们不仅看到绿

水青山的自然之美，更感受到乡
村振兴带来的蓬勃活力。每一笔
勾勒都是对时代变迁的见证，每
一 幅 作 品 都 是 对 乡 土 深 情 的 回
馈。”参展艺术家王琛说。

110 余 件 作 品 涵 盖 中 国 画 、
油画、版画、水彩 （粉） 画、综
合材料绘画等形式，或描绘丰收
时节的喜悦图景，或刻画古朴村
落的宁静安详，或展现现代农居
的崭新风貌，每一幅都藏着乡村
的故事。

展览还特别展出宁波美术馆
相关农村题材馆藏精品，与“名
家画名村”新作共同构成层次丰
富、视角多元的艺术叙事，让观
众在笔墨间读懂乡村的过去与当
下。

“从乡土中来，到乡土中去”，
这份艺术反哺的初心，让展览更
具温度与情怀。展览将持续至 4
月 26 日。展览结束后，全部作品
将开启全市乡村巡展之旅，陆续
走进江北半浦美术馆、余姚袁马
村蓝美术馆、鄞州甲村甲仓美术
馆等乡村美术馆，让源于乡土的
艺术重新回归乡土的怀抱。

耗时一年

宁波美术家
把四明乡野搬进展厅

记者日前从前湾新区相关部门获悉，兴慈八路快速路 （金慈
路—滨海五路） 建设已进入收尾阶段，计划于今年6月份通车。

该路段全长约2.4千米，包含新建隧道2座，隧道总长约1.83
千米、宽 50 米。路段沿现状兴慈八路线位向北，起点处设置地
面段与南侧规划高架落地段衔接，随后采用隧道下穿海沧路及滨
海二路后出地面，并在滨海四路路口再次采用隧道下穿后出地面
与北侧跨十塘横江桥衔接。

其中，主线采用城市快速路标准，双向6车道，兼顾一级公
路功能，设计时速80千米。辅道采用城市主干路标准，双向6车
道，设计时速 50 千米，沿线串联起宁波幼儿师范高等专科学
校、宁波工程学院前湾校区、吉利汽车宁波前湾智慧工厂、吉利
汽车研究院等。 （徐能 虞昌胜 周斌 文/摄）

欧式小木屋、限
定花束许愿池、浪漫
秋千……近日，宁波
万象汇下沉广场的春
日漫步快闪区成了新
的“流量收割机”。

步道两侧装点着
鸢尾花和绣球花，不
断有女孩停下脚步，
举起手机拍照。

“我们用快闪场
景设计打造春日主
题，主动给顾客提供
打卡点，让他们体验
社交新鲜感。”商场
工作人员告诉记者。

这是宁波商圈
“春日上新”的一个
切面。3月以来，宁
波商圈迎来多家品牌
首店入驻，限时快闪
活动周末火爆，即时
零售服务以全新布局
落地居民区。

记者走访发现，
到了春天，消费者一
方面偏好五彩缤纷的
春日元素，另一方面
更愿意为“新鲜、好
玩、能分享”的体验
经济买单。商家的供
给逻辑正顺应这一需
求，发生转变。

为什么一批首店不约而同地
选在春季亮相？

宁 波 万 象 城 相 关 负 责 人 介
绍，他们上新思路是顺应“社交
餐饮”和“春日生活”的流行趋
势。

对于餐饮来说，春天是一个
敏感的节点，消费者开始偏好轻
盈、新鲜、色彩丰富的食物。

走进万象城，新开的东方墨
兰奶茶店前排起了队。记者观察
到一个细节：很多顾客拿到杯子
的第一反应不是插吸管饮用，而
是举起来对着光找角度拍照。杯
身的东方美学设计是一张“社交
名片”，而春日主打的“喜乐无
间”加入时令水果芭乐，成了吸
引复购实打实的卖点。

“ 开 业 那 几 天 做 了 漆 扇 活
动，人挤人。现在活动停了，但

春日款依然卖得很好，口感和颜
值都有记忆点。”店长江明杰说。

在鄞州印象城，九色云云南
菌菇火锅开出宁波首店，直接把

“春山野味”搬进了商场，切中
消费者春季“吃鲜”喜好；同在
万象城的 Blacktree 泰奶店，复合
口味的“400 次熔岩泰奶”，成了
年轻人的春日打卡必备。

“春季推出各种水果口味新品
是一些甜品店的默契。”Luneurs
法式冰淇淋宁波首店店长顾云龙
告 诉 记 者 ， 为 了 撑 住 春 日 营 销
量，他们除冰淇淋外，还准备了
芭乐气泡水、云朵奶昔等春季特
供饮品，“现在还没到旺季，周末
单日已经能卖到 200 单左右了”。

生活方式上，人们也想尽快
从厚重的冬季奔赴轻盈的春季，
走向户外、接触自然。这股“春

风”顺势吹进了生鲜超市和服饰
个护板块。

4 月初，美团旗下硬折扣超
市“快乐猴”进入宁波，连开三
家店扎进社区。在“快乐猴”海
曙某门店，记者看到货架显眼位
置 打 出 了 “ 春 日 轻 食 季 ” 的 标
签，新鲜水果和低脂轻食被摆在
最前排。

北 欧 个 护 品 牌 STENDERS
将天然成分高达 90%的手工皂、
沐浴球摆进门面，主打把日常沐
浴升华为疗愈身心的“春季仪式
感”；还有即将开业的 SINSIN 主
打“冰皮防晒衣”，精准对接春季
户外活动增多带来的防晒刚需。

各商圈在 4 月密集落地的首
店，虽然业态不同，但上新逻辑
一致：抢抓春季“换季尝鲜”的
窗口期，用时令新品拉新客。

一批首店在春天“播下种子”

记者 卢昕炎

消费体验引领商业迭代

让普通人的生活
被看见、被理解、被铭记
杨庆祥解读新大众文艺最动人的内核 杨庆祥现场签书杨庆祥现场签书。。（（周晓思周晓思 张芯蕊张芯蕊 摄摄））

前湾新区兴慈八路快速路
（金慈路—滨海五路）6月通车

宁波万象汇下沉广场的春日漫步快闪区宁波万象汇下沉广场的春日漫步快闪区。。（（卢昕炎卢昕炎 摄摄））


