
宁波银行专栏

近日，由宁波银行牵头主承
销，浙商银行、上海银行、南京
银 行 、 招 商 银 行 联 席 主 承 销 的

“ 江 苏 利 通 电 子 股 份 有 限 公 司
2026 年度第一期科技创新债券”
成功缴款起息。本期债券发行金
额 2 亿元，期限 3 年，票面利率
2.5%，是无锡市首笔民营企业科
技创新债券，实现了无锡优质民
企在科创债领域的首次亮相，为
区域民营科创企业登陆债市“科
技板”树立了标杆。

科技创新债券是金融支持实
体 经 济 创 新 发 展 的 重 要 举 措 。
2025 年 5 月，央行、证监会联合
发布 《关于支持发行科技创新债

券有关事宜的公告》，交易商协
会同步发布 《关于推出科技创新
债券构建债市“科技板”的通知》，
通过打造债市“科技板”引导金融
资源向科技创新领域倾斜，重点
支持“投早、投小、投长期、投硬科
技”，为优质民营科创企业拓宽长
期低成本融资渠道。

本次发行科创债的江苏利通
电子股份有限公司，是无锡市本
土优质民营科创企业，凭借在精
密制造、AI 算力等领域的核心技
术突破、持续高比例研发投入及
头部客户产业化落地成果，拥有
硬核且突出的科技创新属性。在
交易商协会及各级监管部门的大

力支持下，宁波银行率先助力企业
获批 5 亿元科创债注册通知书，随
后联合联席主承销商高效推进发行
工 作 ， 最 终 实 现 本 期 债 券 顺 利 落
地。据悉，本期债券募集资金将专
项投入人工智能领域，用于采购算
力设备及备件，助力利通电子发展
算力业务、提升核心竞争力。

本次无锡市首笔民企科创债的
成功发行，是宁波银行深耕地方经
济、服务实体产业创新发展的重要
成果，更是其在科技创新、产业金
融领域服务能力的再度升级。宁波
银行始终将科技金融、普惠金融置
于全行发展战略的突出位置，以陪
伴者的姿态、赋能者的角色、共建

者的视野，与万千企业并肩前行。
在服务企业的实践中，宁波银

行不仅提供精准高效的信贷支持，
还通过财资大管家、外汇金管家等
数字化解决方案，全方位赋能企业
经 营 管 理 ， 帮 助 企 业 降 本 增 效 提
质 ， 在 市 场 竞 争 中 占 得 先 机 。 同
时，依托“波波知了”平台，整合
高校人才、技术、专利等资源，为
有产业转型需求的企业匹配科研力
量，助力技术升级。

未来，宁波银行将持续贯彻落
实中央金融工作会议精神，聚焦主
责主业，紧扣科技创新发展需求，
不断提升综合化金融服务能力，畅
通 金 融 资 源 向 科 创 领 域 的 传 导 渠
道，为更多企业转型升级、并购成
长注入金融活水，扎实写好金融服
务“五篇大文章”，以金融力量赋
能区域实体经济高质量发展。

宁波银行牵头无锡首笔民企科创债落地
以金融之力赋能实体经济高质量发展

NINGBO DAILY6 时评/投资旺财
2026年4月3日 星期五
责任编辑/杨继学 电子信箱：llplb@sina.cn
责任编辑/胡培成

近日，财政部通报 2025 年
中央财政专户开户银行代理业
务综合考评结果，兴业银行以
满分考评成绩获评“优秀”等
级。

中央财政专户开户银行代理
业务是中央财政资金管理体系的
重要组成部分，对代理银行在保
障财政资金安全、规范、高效运
行方面具有极高的要求。此次考
评是财政部国库司首次针对本项
业务对 17 家代理银行开展综合
评定。

兴业银行始终秉承以客户为
中心的服务理念，依 托 多 年 积
累的财政代理业务 经 验 ， 不 断
完 善 管 理 体 系 ， 优 化 操 作 流
程 ， 迭 代 业 务 系 统 ， 构 建 全

方 位 多 元 化 金 融 服 务 体 系 ，
持 续 提 升 财 政 代 理 业 务 服 务
水 平 。 目 前 ， 兴 业 银 行 是 中
央 财 政 代 理 业 务 资 格 全 覆 盖
的 商 业 银 行 之 一 ， 累 计 取 得
省 、 市 、 区 （县） 级 地 方 财
政 代 理 资 格 超 900 项 ， 累 计 办
理 中 央 级 财 政 代 理 业 务 超
4000 亿 元 ， 每 年 开 展 地 方 级
财 政 代 理 业 务 均 超 3000 亿
元 ， 获 得 各 级 财 政部门、人民
银行及预算单位的广泛肯定。

“面向‘十五五’，我行将
以 更 高 标 准 、更优服务持续做
好中央财政专户开户银行代理
业务，助力财政国库管理工作
提质增效、行稳致远。”兴业银
行机构业务部负责人说。

兴业银行财政代理业务
获评优秀等级

凌 波

据 《宁波日报》 报道，针对科
技型初创企业的痛点，前不久，镇
海区相关部门牵头辖内16家银行成
立科技企业联合信贷服务团，推出
总规模达15亿元的“种子工程”专
项贷款，构建“硬科技种子—高成
长企业—产业集群”创新生态。

用金融活水精准浇灌科技型企
业，是赋能创新生态建设、推动科
技创新的应有之义。创新生态是创
新主体、创新要素、创新环境等共
同构成并相互作用的生态系统，决
定着创新及其成果转化应用的效率
效能。良好的创新生态是培育新质
生产力的沃土。建设以人才成长

“最佳沃土”、企业发展“最好摇
篮”、融合协同“最高质效”、政策
服务“最为有感”为鲜明特征的一
流创新生态，既是经济发展从要素
驱动向创新驱动转型的必然要求，
也是创造经济增量的决胜之举。

当前，区域竞争，某种程度上
就是创新生态的竞争。在高质量发
展新阶段，区域竞争已从侧重市场
要素供给比拼，演变为创新体系与

生态系统的整体较量。实践证明，
凡是创新创造活力迸发的区域，都
离不开开放包容、“热带雨林式”
的创新生态。

今年初，宁波新春第一会提出
“建设一流创新生态，打造一流营
商环境”，既是一次正视短板的郑
重宣言，更是一次面向未来的战略
布局。创新生态的优劣，已然成为
衡量区域长远竞争力的关键标尺。
当前，宁波正处在爬坡过坎的关键
时期。面对不进则退、慢进亦退的
区域竞争态势，宁波唯有秉持自我
改革、敢闯敢拼的精神，破除思维
定式、打破路径依赖、加快动能转
换，建设一流创新生态，才能在新
一轮的发展竞争中赢得主动、赢得
优势。

创新要素的自由流动与高效配
置，是建设一流创新生态的关键。
技术、人才、资本、数据等要素，
如同创新生态的血液，其循环效率
直接决定系统健康与否。资本是科
技创新的重要支撑和保障，从基础
研究的突破到技术应用的转化，再
到形成新质生产力，创新链条上的
每个环节，都离不开金融活水的精

准浇灌。优化创新生态，不仅要为
创新创业者解决“钱从哪里来”的
难题，更要通过资本的力量，推动
创新成果从实验室走向市场，从概
念变为现实。

财政投入是创新生态资金链中
的重要组成部分，具有基础性、保
障性作用。近日，《宁波推动经济
高 质 量 发 展 若 干 政 策 （2026 年
版）》 出台，统筹安排超千亿元资
金。在这个政策包中，鼓励科技创
新占据相当大比重，既加大关键核
心技术研发、重大创新平台建设的
投入，也持续强化从实验室到市场
的转化投入力度。

科技创新周期长，需要一次次
的爬坡过坎，每个阶段都需要为企
业铺设一条精准扶持、耐心培育的
渠道，这是建设一流创新生态的必
要之举。我市通过“陪跑”“伴
飞”和“金火炬”科技金融综合服
务行动，引导金融机构“投早、投
小、投新”，为科技型企业提供全
周期融资支持，初步形成了“股、
债、贷、保、基”全链条、全方位
联动的金融服务模式。截至2025年
末，全市科技型中小企业贷款余额

超过 3800亿元，同比增长 28%，科
创类融资担保余额 120 亿元，同比
增长超 20%，在保科创企业 3300
家，规模居全省第一，充分彰显我
市以金融活水浇灌科技创新沃土的
成效。

加大创新投入，不是简单的财
政输血，而是政府当好“超级投资
人”，以财政资金为引导，吸引更
多社会资本参与创新生态建设。近年
来，宁波以科技投资助推产业发展，
充分发挥政策性基金的杠杆效应和引
导作用，闯出了一条以政府引导基
金撬动民间社会资本的路径，直接
撬动约 6 倍的社会资本加入，有效
激活创新创业“一池春水”。

当创新生态反哺资本链，能够
吸引更多民间真金白银，资本链和
创新生态就能形成良性互动，建设
一流创新生态，便有了更坚实的底
层支撑。

用真金白银培育“种子工程”

汪代华

几天前，国产品牌张雪机车在
世界超级摩托车锦标赛葡萄牙站斩
获 双 冠 ， 比 赛 同 款 大 排 量 车 型
820RR 预 售 订 单 随 之 激 增 。 然
而，其“驾龄不满一年禁止购买”
的规定引发争议，并被投诉至市场
监管部门，不过该规定最终获得公
安部交通管理局的力挺。对此，张
雪表示，门店如果把车卖给没满一
年的新手，将被处罚 1 万元，“宁
愿少赚10%，也不愿看到新手因驾
驭不了车辆而受伤”（4 月 2 日央视
新闻）。

张雪机车的这一举措不仅是企
业的商业抉择，更为喧嚣已久的机
车行业确立了清晰导向：安全，才
是骑行乃至行业发展的第一基石。

张雪机车的“新手禁令”，绝
非博眼球的营销作秀，而是源于对
骑行安全的深刻敬畏。数据显示，
摩托车事故中新手占比极高，而
820RR 这 类 大 排 量 车 型 动 力 暴
躁、操控敏感，非熟练骑手极易失
控。在市场热度攀升、订单排起长
队的情况下，企业主动放弃潜在收

益，出台“禁售令”并建立严格核
查机制，这种在利益面前的清醒克
制，彰显了企业的责任担当。

当下，机车文化日趋火爆，大
排量车型受到追捧，但行业安全管
理严重滞后。放眼市场，不少品牌
为冲销量、赚快钱，对新手购买大
排量车型来者不拒，甚至刻意引
导、隐瞒安全风险。这种“销量至
上”的短视行为，不仅将消费者置
于危险境地，更透支整个行业的信
誉。张雪机车打破行业潜规则，用
实际行动向业界传递：没有安全底
线的销量，就是对生命的漠视。而
公安部交通管理局的力挺，不仅是
对张雪机车这一举措的肯定，更向
全社会释放明确的监管信号：安全
底线不可触碰，骑行安全容不得半
点侥幸。

机车品牌价值从来不是靠短期
销量堆砌而成，真正的口碑源于对
生命的敬畏与坚守；唯有摒弃逐利短
视思维，将安全研发、安全管控、安
全宣传贯穿全产业链，才能赢得消费
者的长久信任。愿更多机车企业能
以此为鉴，不做追风逐利的过客，
争做守护骑行安全的守门人。

“飞驰人生”
就得有“新手禁令”护航

朱泽军

清明，既是人们亲近自然、踏
青游玩的时光，又是扫墓祭祖、缅
怀先人、容易伤感的日子。多少人
肃立于故去的父母长辈墓前，伤感
中夹带着种种遗憾，甚至是永远无
法弥补的愧疚。感叹父母长辈给予
的太多太多，回馈他们的则太少太
少。有人甚至想：岁月若可重来，
一定不遗余力去挽回那些遗憾与愧
疚。但，这是异想天开。九泉之下
的父母长辈，也不可能知道儿女晚
辈这一心愿。

人生难免有遗憾，其中“子欲
养而亲不待”最令人痛心，不仅因
为时间不等人，更因为它不可弥
补。多少儿女心存类似纠结，父母
长辈在世时，自己不知珍惜，一旦
他们离世，又抱憾终生。有些子女
在老人健在时，总觉得来日方长，
不需太多关心，只顾忙自己的小家
和工作。有的子女节日期间虽也回
家探望父母，却长时间低头摆弄手
机，或疲于应酬，很少花时间与父
母交流，并以“不是不孝敬，实在
是没有时间”等为自己找理由。有

的子女虽也常给父母买好吃好穿好
用的，但显然没有完全满足父母的
心理需求，身在异乡更要常打电
话，或发视频，减少父母的牵挂。

普通人的生活中，有多少老人
为呵护子女，即使子女早已成年，
也不愿意给子女增添麻烦，哪怕是
丁点琐事。生活上有困难，能克服
的尽量自己克服；做家务活，能干
的尽量自己干；身体不舒服，能扛
尽量自己扛；上医院，能自己去，
就尽量不让孩子陪护。他们对物质
享受多没有太高的奢望，需要的是
子女的“精神赡养”。为人子女当
常回家看看，静下心来陪伴父母，
满足他们被关心、被照顾和对子女
的依恋之情。

远处烧香，不如堂前尽孝。人
生充满了变数，岁月是把无情刀，
刀刀催人老。等子女长大成人，成
家立业，父母多垂垂老矣，等子女
事业有成，多少父母已难享喜悦那
一刻。人的一生中，与父母在一起
的时间并不长。儿女们应趁父母健
在，多尽心多尽孝，使他们感受子
女的体贴和温暖。如此，回首往事
时，无愧于自心，也无愧于父母。

孝亲敬老，时间不等人

史洪举

近日，央视曝光“澳洲优思
益”虚构海外产地、伪造品牌背
景，所谓墨尔本工厂实为汽修
厂，产品实为国内代工生产。4
月 1 日，多名曾带货“优思益”
的明星博主发布道歉声明。章
小蕙通过“玫瑰是玫瑰”账号
发布说明，将以“先行赔付”
形式于订单核实后的 7 个工作
日内对消费者作出退款处理。
李若彤发布致歉声明称，凡是
在李若彤直播间和橱窗购买的

“优思益”产品，无论日期，无
论是否开封，核实后将于当天
即时全额退款 （4 月 2 日澎湃新
闻）。

明星等公众人物拥有较多的
粉丝、较高的知名度、较强的号
召力，正因此，商家或广告主看
重其影响力，重金聘请其代言产
品，或者在直播间带货，以提高
产品的曝光率、知名度、销售
量。但是，对于明星等公众人物
来说，其推荐代言也好，直播带
货也罢，不是单纯拿钱做广告或

“卖产品”那么简单，可以闭着
眼睛对相关产品不管不问。《广
告法》《消费者权益保护法》 等
规定，广告代言人在广告中对商
品、服务作推荐、证明，应当依
据事实，符合有关法律、行政法
规规定，并不得为其未使用过的
商品或者未接受过的服务作推
荐、证明。

此外，关系消费者生命健康
的商品或者服务的虚假广告，造

成消费者损害的，广告代言人应
当与广告主承担连带责任。其他
商品或者服务的虚假广告，造成
消费者损害的，广告代言人明知
或者应知广告虚假仍作推荐、证
明的，应当与广告主承担连带责
任。而且，广告代言人明知或者
应知广告虚假，仍在广告中对商
品、服务作推荐、证明的，由市
场监督管理部门没收违法所得，
并处违法所得 1 倍以上 2 倍以下
罚款。

由此可见，明星代言和带货
并非可以“闭着眼睛赚钱”的低
门槛行为。既要遵守“未使用不
得代言”原则，又要对所代言产
品的资质、质量有基本了解，替
消费者把好关，否则就可能“摊
上事”，面临民事赔偿及行政处
罚。如果带货违法产品参与度过
深，还可能面临刑事责任。如曾
经的“顶流网红”郭美美，就因
参与销售的减肥糖中添加有禁用
成分西布曲明，被以销售有毒、
有害食品罪判处有期徒刑二年六
个月。

已经发生的众多事实表明，
公众人物代言、带货时必须本着
对消费者负责、对自身名誉和形
象负责的态度，尽到高度注意义
务和把关职责，全面了解商家资
质和产品质量，亲自体验使用，
且有必要聘请或委派专业的法律
团队、产品质量检验、鉴定团队
审核把关。而非“见钱眼开”，
为了眼前利益无所顾忌，随意代
言，最终导致“翻车”，名誉钱
财双双受损。

明星博主带货
不能“闭着眼睛赚钱”

丁家发

几天前，年仅 29 岁的小李
走进宁波市天一公证处，说想做
遗嘱公证。年纪轻轻就立遗嘱，
小李并非遭遇了什么不幸。相
反，他好事将近，婚期就定在今
年 5月。据了解，小李这样的案
例并非个例。近几年，年轻人立
遗嘱呈明显上升趋势 （4 月 1 日

《宁波晚报》）。
意外随时都会发生，如今越

来越多年轻人重视立遗嘱，为自
己的人生写下“后半篇规划”。
中华遗嘱库的数据显示，2017
年至 2023年间，“80后”订立遗
嘱 的 人 数 上 涨 了 21.5 倍 ，“90
后”订立遗嘱的人数上涨了11.2
倍。这种未雨绸缪的做法是好
事，是年轻人对生命的重新审
视，也体现了时代观念进步。

在传统认知里，遗嘱与死亡
紧密绑定，是避之不及的“晦气
事”。但世事无常，突发心梗去
世、劳累过度猝死、交通事故意
外死等时有发生，意外和明天不
知道哪个先来，让年轻人开始明
白：死亡不是遥远的传说，而是
需要提前准备的人生课题。在当
代年轻人眼中，立遗嘱早已超越
了“分配财产”的单一功能，成
为一种对生命负责的态度。这不
是对生命的悲观，而是对生活的
敬畏。正如一名“90 后”立遗
嘱人所说：“立遗嘱不是终点，
而是新起点，以后会更加认真地
活着。”

在年轻人的遗嘱里，藏着这
个时代的独特印记。不同于老一

辈聚焦房产、存款，他们的遗嘱
清单里，出现了越来越多“新事
物”。如存储着爱情回忆的云
盘、陪伴多年的游戏账号甚至宠
物的抚养权。有人把骨灰制成钻
石交给朋友，有人委托他人打理
自己的社交账号，还有人将遗产
捐给动物保护组织。这些看似

“非主流”的内容，恰恰反映年
轻人对“财富”的重新定义，他
们珍视的不仅是物质，更是情
感、记忆与精神追求。

当然，年轻人立遗嘱也面临
着现实挑战。最高人民法院数据
显示，60%的遗嘱被认定无效，
其中不少出自年轻人之手。由于
对法律知识的欠缺，有人用微信
留言当遗嘱，有人随便找朋友当
见证人，最终导致遗嘱无效，反
而给家人留下麻烦。此外，也有
部分年轻人抱着“赶时髦”的心
态立遗嘱，内容随意甚至戏谑，
违背了遗嘱的严肃性。这些问题
提醒我们，立遗嘱不仅是观念的
转变，更需要法律知识的支撑。
因此，年轻人在拿起笔之前，不
妨先了解 《民法典》 相关规定，
通过正规渠道咨询专业人士，确
保遗嘱得到法律守护。

从忌讳死亡到直面人生，从
被动接受到主动规划，年轻人立
遗嘱的背后，是整个社会生死观
的深刻变革。立遗嘱不是向命运
低头，而是以“向死而生”的勇
气，用理性的态度面对生命的有
限性，更加珍惜当下的每一刻。
总之，对年轻人立遗嘱，不能戴
着有色眼镜看待，应予以理解、
包容和支持。

年轻人立遗嘱
并不意味着“晦气”

漫画角

王成喜 绘

清明节前夕，从网友出于
怀念制作的 AI 悼念视频，到
电商平台明码标价的定制服
务，“数字复活”正从单纯的
情感寄托逐渐走向商业化。但
其间，法律侵权、商业欺诈、
数据泄露等问题频发，不仅侵
害逝者人格权益和消费者合法
权益，更暗藏电信网络诈骗隐
患 （4月2日《工人日报》）。

“复活”风险


