
NINGBO DAILY8 时评/公益广告
2026年2月26日 星期四
责任编辑/杨继学 电子信箱：llplb@sina.cn

本报社址：宁波市鄞州区宁东路901号 问询电话：87688768、87682114 职业道德监督投诉电话：87654321 邮编：315042 电子信箱：nbdaily@163.com 法律顾问：素豪律师事务所罗杰律师、胡力明律师 宁波市高新区扬帆路999弄研发园B区1幢8楼 电话：87298700
广告部：87682193 发行投递服务电话：87688768（请根据语音提示拨分机键） 地址：宁波市鄞州区宁东路901号 定价每月35元 零售每份1.50元 宁波报业印刷发展有限公司 宁波市鄞州区诚信路558号 电话：87685550 昨日本报开印1时36分 印毕4时31分

陆 仁

新春说“快”，不由自主想到
了“快活三里”的故事。

“快活三里”，说的是泰山半腰
有一段平路，游人常在此歇脚，挑
山工却鲜少久留——因为他们深
知，停留久了，腿会“发懒”，再
攀“十八盘”，便难上加难。“快活
三里”莫久留，是泰山挑山工用脚
步丈量出的经验，恰似一记响亮的
警钟，鸣响在宁波城市发展的关键
节点。

回望过去一个时期，宁波发展
取得了非凡成就，很多领域走在了
全省乃至全国前列。城市面貌，可
谓日新月异；城市综合竞争力，可
谓今非昔比；城市美誉度，也在不
断跃升。这些成就，足以让今日之
宁波，尝到“快活”的甜头，享受

“三里”的平坦。然而，历史与现
实都告诫我们：一个地方的发展，

如同“滚石上山”，须臾不可松
懈；很多事情，等不得，也慢不
得；对“快活三里”的舒适，应保
持足够警惕。

正所谓，“看不到风险，是最
大的风险”。“小富即安”，自我感
觉良好，这是发展的大敌。比如，
满足于“民企活跃”，就可能忽视
制造业“卡脖子”技术的攻关压
力；热衷于居民人均收入水平“水
涨船高”，就可能忽视推动共同富
裕、缩小“三大差距”的艰巨使
命；沉溺于港口货物和集装箱吞吐
量的持续增长，就可能忽略港口

“大而不强”、高端航运服务业占比
不足的隐忧；等等。正如挑山工在

“快活三里”看到的不是“歇脚”
的理由，而是“十八盘”的挑战，
在奋进新时代的征程上，宁波更需
看到“前有标兵、后有追兵”的竞
争态势。

“慎终如始，则无败事”。挑山

工不停歇，正体现在对“快活三
里”的清醒认知上。从“书藏古
今”到“港通天下”，宁波人骨子
里是有“不进则退”危机感的。进
入新发展阶段以来，宁波在不少领
域，选择了“加速跑”：面对全球
产业链重构，提出打造“全球智造
创新之都”；面对“双碳”目标，
推动绿色石化向高端化转型；面对
数字革命，布局“产业大脑+未来
工厂”新生态，等等。这些举措，
恰似挑山工在“快活三里”调整担
子、重整步伐，为攀登“十八盘”
积蓄力量。

必须看到，宁波向着更高的目
标迈进，要经过的可能是无数个

“ 十 八 盘 ”。 城 市 发 展 的 “ 十 八
盘”，也许是科技创新的“攻坚之
战”——从关键核心技术到基础研
究突破，需要“一步一向前”的耐
心 ； 是 共 同 富 裕 的 “ 均 衡 之
路”——从城乡差距到区域协调，
需要“一步一脚印”的踏实；是绿
色转型的“爬坡之坎”——从传统
产业升级到新能源布局，需要“边
走边换肩”的智慧。这些“十八

盘”的挑战，容不得在“快活三
里”松劲，更容不得在“歇脚”中
懈怠。

面对新的形势和任务，城市的
“挑山工们”，须以居安思危的警
觉、慎终如始的定力、埋头苦干的
韧劲，在“快活三里”的平台上，
调整步伐，重整行装，向着“十八
盘”的高处攀登。工作，更加实起
来；作风，更加紧起来；节奏，更
加快起来。知行合一、知难而进，
这才是宁波最硬核的精神底气。

“快活三里”之喻，是对“小
富即安、歇脚松劲”心态的精准警
示。在新的发展进程中，宁波有没
有“快活三里”的时刻？有没有思
想枷锁需要打破？如何传承城市精
神，无惧挑战勇向前？或许，在新
的一年里，我们要多一些这样的思
考。

“快活三里”不停歇

曲 征

2 月 23 日晚间，一条从曼谷
传来的消息在投资圈刷了屏。泰
国投资委员会一口气批准了 5 家
中国企业投资设厂，生产人形机
器人核心零部件。名单里，两家
甬企在列：拓普集团与旭升集团

（2 月 25 日 《宁波日报》）。
春晚舞台上人形机器人的热

度尚未退去，当大众还在畅想机器
人“进厂打工”的远景时，拓普与旭
升早已迈出布局全球的步伐，这种
前瞻性背后，是宁波政企协同的智
慧与制造业积淀的底气。

具身智能赛道的竞争，核心
是产业链的较量。宁波的清醒，
在于充分利用自身扎实的产业优
势，精准锚定核心零部件这一关

键环节。政府提前擘画蓝图，以
“整零协同”为抓手，明确零部件
产业布局方向，为企业发展搭建
舞台；企业主动作为，像拓普深
耕执行器领域、旭升主攻轻量化
结构件，各自凭借技术积累占据
产业链核心位置，形成政企同
频、协同发力的良好态势。

此次甬企出海，绝非简单的产
能转移，而是全球供应链的精准卡
位。不同于以往宁波外向型经济中
的“代工思维”，拓普与旭升带着自
主核心技术走出国门，一边搭建全
球产能网络，一边对接国际头部企
业，既实现了优势产业“走出去”，
也为优质资源“引进来”开辟了路
径。这种布局，不仅是企业自身的
发展谋略，更是宁波高水平开放的
生动实践。

在全国人形机器人企业扎堆
入局的当下，宁波企业走出了一
条扎实稳健的道路。从汽车零部
件领域积累的技术与工艺，平稳
平移至机器人赛道，再加上一批
专精特新企业的支撑，宁波已初
步形成相对完善的产业集群。泰
国投资委员会的批准，正是对宁
波产业实力的有力背书。

“十五五”开局之年，具身智
能成为新的经济增长点。宁波先
行一步的布局，既彰显制造业大
市的担当，也为城市高质量发展
注入新动能。甬企出海抢滩的背
后，是宁波摆脱代工依赖、向产
业链高端迈进的决心。相信凭借
这份前瞻性与扎实的产业根基，
宁波必将在具身智能创新高地的
建设中，书写出更精彩的答卷。

甬企出海背后的产业清醒
丁慎毅

2 月 23 日，有辽宁网友发视频
称，在高速公路上看到了“葡萄
330 元 1 斤、草莓 360 元 1 斤”的广
告牌，产地为辽宁熊岳。据悉，上
述水果由辽宁营口某农业有限公司
种植。该公司销售人员称，此事属
实，贵是因为产品是原生态种植，
不打农药，用的是牛奶和有机肥，
灌溉一次草莓要用 800 斤牛奶兑
水。媒体查证，这家公司参保人数
为 0、注册资本仅 10 万元 （2 月 24
日大象新闻）。

很快，就有专家科普说，所谓
的给草莓浇灌牛奶是不现实的。并
不是因为浇灌了牛奶而叫牛奶草
莓，而是因为这个品种具有牛奶的
芳香气味。牛奶不发酵直接浇地，

草莓根先“烂”了。所谓“800 斤
牛奶灌溉”，听着豪横，实则对农
业科学的无知嘲讽。

人们不反对高价，更不反对“高
端农业”的探索。日本的静冈蜜瓜能
卖到上千元一个，法国的黑松露论
克计价，靠的是百年品种培育、极致
品控和全球认可的品牌力。可这家
公司种植的“360 元 1 斤草莓”，一没
稀缺品种的权威认证，二没超越常
规的营养数据，三没透明可溯的种
植流程，单凭一句“我用牛奶浇地”，
就想把草莓卖出黄金价，这不叫高
端，这叫“故事会”现场。

更值得警惕的是，这并非孤
例。从“阳光玫瑰”到“粉菠萝”

“黑草莓”，套路如出一辙，先造一
个“稀有”人设，再编一套“科
技”话术，最后用“明码标价”当

免死金牌，收割一波就走。这不是
卷高端，是卷“套路”——卷的不
是技术、不是服务、不是品控，而
是PPT里的“种植奇观”。

企业要走得远，靠的不是“皇帝
的新装”，而是“真材实料”的底气。
真正的高端农业，是默默改良土壤、
精准调控温湿度、严控农残标准，是
让一颗草莓从田间到舌尖，都经得
起显微镜和良心的双重检验。

对此，监管部门得动真格，对
打着“高科技”“原生态”旗号的
宣传，该查就查，该验就验，别让

“科普”输给“神侃”。企业也得明
白，消费者的信任，比一时的流量
更贵；市场的口碑，比路牌上的天
价数字更持久。真正的市场，不在
广告牌上，而在老百姓的舌尖上、
口碑里。

“草莓360元1斤”靠神侃撑不住

“12306 候补半夜兑现，醒来车已开⋯⋯”近日，有网友晒出经
历，相关话题冲上热搜。该乘客凌晨 3 点收到候补成功通知，因熟
睡未及时查看，醒来时列车已发车，近 1700 元车票无法全额退款。
这当然有乘客自身疏忽的原因，但也折射购票规则与乘客体验之间
的摩擦 （2月25日上官新闻）。

漫画角 梦中误点
王 琪 绘


