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袁明淙

近日，我市公布了首批四大历
史经典产业——“红帮”服装、经典
食品、甬式家具、草编（竹编），将其
纳入系统化培育体系，旨在推动产
业壮大与文化传承（1 月 8 日《宁波
日报》）。

历史经典产业是地域文化的重
要载体。此次明确的四大历史经典
产业，各有其深厚的文化根基：“红
帮”服装承载了中国近现代服装业
的匠心精神；经典食品浓缩了甬城

“鲜咸合一”的饮食哲学；甬式家具
体现了明清以来浙东木作的艺术追
求；草编（竹编）则延续了江南民间
手工艺的生态美学。将这些产业提
升至市级培育层面，显示宁波正试
图从“文化自觉”走向“产业自觉”，

让老技艺在新时代找到新坐标。
当前，历史经典产业正迎来双重

机遇。一方面，消费升级推动市场变
革。随着人们对高品质、个性化、具有
文化内涵产品的需求日益增强，历史
经典产业若能突破“土特产”或“纪念
品”的局限，通过设计赋能、叙事加
持，完全可能进入日常消费、礼品消
费乃至收藏消费领域。另一方面，科
技发展为供给侧创新创造了条件。
3D建模与数字化存档可保存濒危技
艺，电商直播、VR体验可拓展营销
场景，数据分析能更精准捕捉市场
偏好……数字技术可以为传统产业
破解规模化、标准化难题注入力量。

然而，历史经典产业的振兴绝非
坦途，在宁波，面临创新设计“弱”、发
展氛围“淡”等瓶颈。其背后是多重困
境的交织——手工生产与规模化效

率的矛盾、老匠人断代与年轻人才短
缺的尴尬、文化价值与市场定价的错
位，以及城市现代化进程中传统产业
空间的压缩。实际上，这也是许多地
区传统产业面临的共性问题。

宁波的“组合拳”对策——完善
顶层设计、编制产业目录、政策整合、
宣传推广等，体现了系统化破局的思
路。在实施过程中，需要避免“重认
定、轻培育”，不能止于挂牌名录，而
应配套资金、渠道、人才等实质性支
持；需要平衡“保护”与“创新”，既不
让产业在温室中僵化，也不任由市场
化冲击其本质；需要构建“产业生
态”，推动历史经典产业与旅游、教
育、数字文创等跨界融合，使其成为
城市文化IP的有机组成部分。

历史经典产业的未来，关键在
“人”。除了培养兼具手艺与视野的

新匠人，还需吸引设计师、策划者、
营销者跨界参与。政府、企业、行业
协会、文化机构应形成合力，搭建协
作平台，让传统技艺在与现代生活
的对话中蓬勃生长。

历史经典产业的复兴，绝非简
单的怀旧或商业开发，而是一场深
刻的“新文化生产”。它考验一座城
市在现代化进程中，能否妥善安放
自身的文化灵魂，并使之成为驱动
未来的活力之源。唯有在传承中勇
敢创新，在创新中深植根基，历史经
典才能成为永恒经典。

让历史经典产业成为永恒经典

景 新

近日，首批浙江省重点培育
共富市集名单公布，鄞州区横溪
镇“众横家”共富市集入选乡村型
共富市集。在“众横家”共富市集，
小农户可免费入驻设摊，农产品
大户让利进驻。竹笋、草莓、霜打
菜、茶叶等土特产琳琅满目，带着
田间的鲜香与季节的味道，扑面
而来（1 月 7 日《宁波日报》）。

乡村市集打破线上交易的虚
拟距离，把买与卖还原为一种可
感知的生活体验。对追求时尚潮
流与个性表达的市民特别是年轻
人而言，这种差异化、沉浸式的市
集场景，更能彰显独特的生活态
度。赶集，正成为一种新兴的生活
尝试与休闲解压方式。

在需求带动、政策拉动的双
重作用下，各地乡村集市纷纷涌
现。但在这股热潮中，也暗藏隐
忧。有的为迎合潮流舍本逐末，将
乡土文化、乡里乡亲排除在外，反
倒失了特色、“不土不洋”；有的乡
村集市见谁成了“网红”，就去抄
袭照搬，短时间内虽能火一把，却
只能昙花一现、不成气候；有的虽

引来大量人流，却叫好不叫座，未能
将流量转化为当地农民的收入增
量。凡此种种，究其根本，在于“千集
一面”的同质化困局，缺乏独特的文
化根脉与情感内核，难以维系持久
的吸引力与生命力。

乡村集市破题的关键，在于深
挖在地传统民俗文化这口富矿，立
足现有资源，因势利导打造新场景，
引流新群体。横溪“众横家”共富市
集内嵌于横溪农贸市场，该菜市场
已有 30 多年的岁月积淀，几代村
民在这里卖过菜、赶过集，市井烟
火成为这个市集的底色。现在，它
把老菜场的烟火气与新时代的共
富理念有机融合，经营的主角还是
当地农民，主打的特色还是当地物
产，不同的是硬件的提升和环境的
改善。每逢节假日，大批城里人来横
溪爬山，返程前到菜市场买山鲜、购
农货，把登山的畅快与赶集的惬意
连成一线。

横溪“众横家”的实践表明，只
有立足山水习俗与乡土文脉，把农
耕习俗、邻里温情、地方风物融入市
集肌理，才能让市集既有烟火气，又
有文化味，成为城乡情感互融、共富
成果共享的坚实平台。

乡村市集赢在“土”味十足

杨思琪

又是一年雪季。拥有 40余年历
史的冰雪节掀起欢腾，中央大街人
潮涌动，松花江畔欢声笑语，各大雪
场开板畅滑，哈尔滨连日来再度成
为顶流。火热的背后，是一座城市把
握机遇，以冰雪经济“长红”带动文
旅“常青”的持续实践。

从凭“实在”出圈，到旅游线路、
玩法、产业持续焕新升级，“尔滨现
象”又优化到了新版本。冰雪大世界
面积规模不断扩大，特色文创陆续
开发、供不应求，冰雪产业提质升
级，积极求变之中镌刻着独特密码：
不单是独具魅力的冰雪基因、“掏家
底”式的热情服务，更是久久为功、
厚积薄发的定力。不把流量当“一锤
子买卖”，认准冰雪这条特色发展之
路深耕细作，才能把一时的“泼天富
贵”变为长久的红利，把受季节限制
的自然资源禀赋转化为驱动城市转
型发展的硬实力。

“长红”之基，在于精准把握市

场需求。游客不再满足于匆匆一瞥
的“打卡”，而是向往深度的“冰雪旅
居”。滑雪休闲度假、在早市感受人
间烟火、到乡村解锁民俗体验……
人们停留的时间更长了，对体验的
要求提高了，从观光游览转向追求
情感共鸣与精神满足。如今冰雪经
济早已超越单一的旅游业态，演变
成涵盖文化、科技、运动、装备等产
业的万亿级经济新赛道，哪里能提
供更多元的产品、更丰富的体验，把
握产业协同发展的机会，哪里就能
在冰雪蓝海中抢占先机。

“常青”之道，在于不断升级的
治理智慧。流量是试金石，更是放大
镜，要想基业长青，就必须补短板、
锻长板。直面网上的“吐槽”，将每一
次反馈视为提升服务的契机；以冰
雪为牵引捧出更多文旅新招牌，让
城市文脉增添深度游的吸引力。把

“软环境”做硬、把“硬设施”做优，
“头回客”也能成为“回头客”。

以不变的真诚应对变化的需
求，以不断创新的产品提升游客体
验，是一座城市在文旅发展热潮中
的突围之举。这个冬天热度延续的
冰雪经济，折射的更是中国经济的
韧性与活力。

冰雪“长红”，文旅“常青”

郑建钢

梁女士是一名三个孩子的妈
妈，两个儿子分别 15 岁、13 岁，
2025 年初又添了一个女儿。敢生
三个孩子，得益于江北区正在推
行的“托幼一体化”“15 分钟托育
服务圈”能为0岁至3岁婴幼儿家
庭提供“放心托”，解决“带娃难”
问题（1 月 7 日甬派）。

国家卫健委的统计数据显
示，全国0岁至3岁婴幼儿数量约
为 4200 万人，其中三分之一的婴
幼儿家庭有较强的托育服务需
求，但目前实际入托比仅约5.5%。

“全面三孩”政策实施后，不
少有生育意愿的家庭想生却不敢
生，问题在于生得起却“托”不起。
带娃难、带娃贵，再加上育龄女性
因为带娃而在职场方面遭受种种
不公，无形之中加剧了生育焦虑。

加快发展安心托幼事业，目
前来说还存在不少短板，比如市
场发展不充分，相关服务供给不
足，供需方面还有比较大的缺口，
专业方面人才稀缺，服务能力有
待提高等，这需要另辟蹊径，发挥
多种主体积极性，不断推进配套
服务多元化，打造出新的亮点。

2024 年，宁波率先在全省探
索幼儿园“托幼一体化”，以适应

新的人口与社会经济发展形势。目
前，幼儿园提供托位 3.8 万个，其中
公办托位占比逾 60%，普惠性托位
占比高达 86%，这是破解眼下普遍
存在的“带娃难”“托不了”痛点的务
实之举，彰显对多孩家庭的深切关
怀与温暖，为生育支持政策体系在
基层落地提供了强有力的支持。

“幼有所育”既是关键小事，也
是民生大事，对每一个家庭来说事
关重大。除了加强顶层设计、强化兜
底保障外，还需要加大对社会力量
发展普惠托育服务的支持力度，引
导国有资本和社会资本参与建设一
批托育服务机构，通过各个层面伸
出援手，打造有温度的保障措施，以
托育之暖铺平生育之路，为多孩家
庭排忧解难，更好地满足普通收入
家庭需求：不但要生得起，而且还要
养得好。

有效解决人民群众托育服务困
难，营造生育友好社会氛围，办法可
以多一点，思路可以广一点，步子也
可以迈得大一点，应充分利用各方面
的医疗资源和人员资源，鼓励多元化
探索与专业化运营。只有转变理念，
综合施策，用心用情，才能不断拓展
托育服务体系发展空间，创造促进人
口长期均衡发展的良好环境，让“生
育友好”不只是贴在墙上的标语，而
是可感可知的现实。

以托育之暖铺平生育之路
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王少华 绘


