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宁海强蛟通过打造 13 公里的“自在
宁海湾风景线”，将沿线 6 个村庄有机串
联，形成错位发展、优势互补的集群式
滨海文旅格局。

在这一框架下，各村找准自身定位
并发挥独特作用：峡山村以滨海风情为核
心吸引力；骆家坑村凭借乡村美学空间脱
颖而出；下渔村专注呈现纯粹的渔村风
貌；加爵科村则通过余晖码头重塑活力。

这种整体规划、差异化运营的模式，
不仅避免了同质化竞争，还共同构建了一
个内涵丰富、体验多元的消费生态系统，
有效增强了区域文旅的整体竞争力。

一名来自上海的游客感慨道：“在宁
海湾，我们不再只是路过，而是愿意住下
来，慢慢品味每个村的不同味道——这
种体验真的很难得。”

与此同时，象山松兰山也实现了从
“打卡地”到“度假区”的转型。

2019 年起，松兰山因建设“亚帆配
套工程”及创建国家级旅游度假区的需
要，不断完善景点及配套项目。松兰山
旅 游 产 品 格 局 从 昔 日 散 客 “ 匆 匆 一
瞥”，升级为“游沙滩、逛步道、坐帆

船、品咖啡”的沉浸式停留体验。
文旅生态的持续优化，撬动了滨海

消费的“长尾效应”，今年 8 月 5 日至 17
日，松兰山滨海旅游度假区吸引游客超
27 万人次。

“宁波各地沿海村镇，抓住梭子蟹
商机，发挥自身优势，因地制宜发展文
旅，促进地方经济繁荣，具有非常积极
的意义。”浙大宁波理工学院传媒与法
学院教授何镇飚说。

何镇飚认为，消费者的需求被激
发，这种休闲式、中短途的旅游越来越
具有辐射性，沉浸式体验变得更加具有
情绪价值。数字化、互联网服务是目前
滨海文旅紧缺的，通过“小红书”等平
台预订滨海餐饮服务和特色旅游，是一
场“看不见”的服务升级，也带来了消
费升级。

他建议，从业者应进一步强化品牌
共建、业态融合和服务提升，持续释放滨
海休闲消费的市场潜力。地方政府应开展
有组织的调查研究和深入分析，运用科学
手段，抓准自身定位，从而实现地方文化
品牌和文旅产业经营的双向驱动。

深一度 浙江新闻名专栏

本报讯（记者顾佳诚 通讯
员沈彦汝） 昨天，在中意宁波生
态园里，浙江晶源光电科技有限
公司厂房楼顶 1.2 万平方米的光
伏板正协同发力，将灼热的阳光
转化为澎湃的电能。

“最近一段时间光照充足，
光伏发电量完全能满足公司白天
用电需求。”公司总经理高海向
记者介绍，这些光伏板所使用的
焊带，均由公司自主生产。

焊带在光伏电池片的串联
或并联中发挥着导电聚电的核
心作用，承担着电池片焊接与
电流传输的核心功能，其性能
直接决定光伏组件的发电效率
与使用寿命，堪称光伏组件的

“脉搏”。
“传统焊带采用镀锡纯铜材

料，但其存在一定弊端。”高海
告诉记者，近年来公司致力于研
发新一代合金焊带。

新型合金焊带采用铜包铝工
艺，通过改变原材料构成，能有
效缓解电池片串间翘曲问题，降
低电池片隐裂风险，大幅提升组
件的可靠性与良品率，而且价格
上较纯铜更具优势。同时，因金
属密度差异，相同长度的铜包铝
焊带重量仅为纯铜焊带的一半，

显著减轻了整个供应链的物流运输
负担。

凭借技术突破与产品优势，晶
源光电业绩亮眼。今年前 7 个月，
公司销售额同比增长 224%。

如果说焊带是光伏组件的“脉
搏”，那么接线盒便是光伏组件的

“心脏”，保障着整个系统的稳定运
行。位于余姚低塘街道的浙江明禾
新能科技股份有限公司，正凭借这
颗“心脏”赢得市场青睐。

明禾新能深耕太阳能接线盒、
智能接线盒与连接器领域十余年，
拥有专用太阳能接线盒实验室、多
条自动化产线及先进工艺，日产接
线盒、连接器等各种设备达 40 万
套。

凭借高质量的产品，明禾新能
成功跻身隆基、天合、正泰等光伏
组件龙头企业的核心供应链，建立
起长期稳固的合作关系，成为余姚
智能光伏产业版图中的重要一块。

眼下，余姚智能光伏产业链的
聚合效应持续释放，催生出强劲的
增长动能。

目前，该市已集聚宁波森联光
电科技有限公司、宁波和丽光伏科
技有限公司、宁波市迈隆光伏科技
有限公司等一批链上企业，布局晶
硅类太阳能电池片、光伏组件等环
节，形成了分工明确、协同发展的
产业格局。

今年上半年，余姚智能光伏产
业链实现增加值超 1.16 亿元，同比
增长 133.7%。

余姚智能光伏产业链蓄势生长
同比增长133.7%

本报讯（记者吴向正 通讯
员李想） 前天，由宁波市关心下
一代关爱团主办，江北区关工
委、江北区文化馆、宁波市轨道
交通集团关工委协办的“星火四
明·筑梦未来”主题活动在江北
区文化中心儿童剧场隆重举行。
活动以文艺汇演为载体，开展爱
国主义教育与假日学校代表成果
展示，来自全市多家假日学校的
师生、家长及社会各界代表共同
参与。

本次活动在民族管弦乐 《茉
莉花》 中拉开帷幕。整场汇演紧
扣“红色传承”与“和平愿景”
两大主题，节目内容丰富、形式
多样。宁波市轨道交通集团关工
委选送的舞蹈 《红船》 以动人舞
姿再现建党伟业中的青春理想；
高山流水民乐社演绎的 《游击队
歌》《我的祖国》 等经典曲目，
以民乐之美传递抗战精神的坚韧
与壮美；甬江街道假日学校孩子
们合唱的 《如愿》，则用纯净的
歌声表达对先烈的怀念与对未来
的向往。海曙悦心经典假日学校
和轨道交通假日学校联合表演的

《阳明故里的读书声》、江北区文
化馆选送的少年双排键独奏 《热
烈》 等节目，展现出新时代青少
年积极向上、全面发展的精神风
貌。

本次活动不仅为假日学校的

孩子们提供了展示才艺、锻炼能力
的舞台，更通过艺术的语言让他们
深刻理解历史、感知和平来之不
易。许多家长表示，这样的活动既
有仪式感又具教育性，在孩子心中
种下了爱国的种子。

“在新时代背景下推动青少年
爱国主义教育，要善于运用艺术
化、情感化、体验化的方式，引导
青少年从小树立正确的历史观、民
族观、国家观。”市关心下一代关
爱团团长李晓波说。

现场还举行了“宁波五老艺术
关爱队”授旗仪式，这标志着更多
社会艺术力量被正式纳入关心下一
代工作体系，为假日教育注入持久
活力。

“星火四明”传承红色基因特
色系列活动，从今年 6 月在全市启
动 以 来 ，坚 持“ 寓 教 于 乐 、融 教 于
艺”，积极探索可复制、可持续、能
走进孩子内心的教育新模式。本次
青少年爱国主义教育活动的成功
举办，不仅总结展示了假日学校暑
期育人成果，更推动了宁波在构建

“学校+家庭+社会”三位一体的青
少年爱国主义教育体系中的生动
实践。

据介绍，下一步，宁波市关工
委及各相关单位将继续整合社会资
源、拓展教育载体，让红色基因在
艺术与体验中代代相传，真正实现

“筑梦未来”的教育使命。

“星火四明·筑梦未来”
主题活动举行

本报讯（记者孙吉晶 通讯
员蒋攀 娄伟杰） 国家市场监督
管理总局执法稽查局近日公布了
第一批“守护品牌”政企协作机
制成员企业名单，得力集团成为
宁波市唯一入选的品牌企业。据
介绍，全省共有两家企业入选。

“守护品牌”政企协作机制
由国家市场监督管理总局执法
稽查局牵头设立，旨在贯彻落
实国家知识产权保护战略，通
过强化各级市场监管部门与商
标权利人企业之间的协作，凝
聚各方力量，形成打击侵权假
冒的强大合力，保障市场公平
竞争秩序。

得力集团目前正处于快速发
展期，业务范围从传统的办公与
学生用品扩展到办公设备、数码
打印、儿童益智、精品工具、智
能办公、办公家具等多个领域，
去年营收超过 400 亿元。

在得力集团相关负责人看
来，传统的维权模式存在取证困
难、跨区域执法协调不畅、处罚
力度不足等问题，难以有效打击

侵权行为。
宁海县市场监管局执法一中队

负责人尤杰说，“守护品牌”政企
协作机制通过整合行政资源和企业
力量，形成从线索发现到联合调查
再到成果共享的闭环体系。比如，
在发现重大侵权案件线索时，可提
请省级市场监管部门组织查办，必
要时由总局统筹协调开展跨区域执
法行动，大幅提升维权的响应速度
和执法力度，这对企业保护自身品
牌具有重要意义。

今年以来，我市市场监管部门
以服务型执法理念为引领，全面启
动“守护知识产权”专项行动，聚
焦知名甬企品牌保护及关系市场经
营主体和群众切身利益的侵权问
题，围绕重点产品、领域、市场和
环节，重拳打击商标侵权，以及擅
自使用地理标志名称、伪造冒用专
用标志等违法行为，营造市场化、
法治化营商环境，为全市经济高质
量发展保驾护航。在这一背景下，
宁海县积极落实市级部署，扎实推
进本地品牌守护行动，取得显著成
效。

全国首批“守护品牌”政企
协作机制成员企业名单公布
得力集团入选

近段时间，慈溪市附海镇
的“溪上稻乡”五彩稻田迎来
了最佳观赏期，吸引不少市民
前来打卡。这片稻田通过数字
化精准种植技术，将浙大特研
的数种水稻巧妙布局，在田间
呈现金色的“坿农”字样和炫
彩的哪吒图案，把古老的农耕
文明与神话人物进行创新融
合，成为一道独特的风景线。
据了解，“溪上稻乡”项目不
仅是盐碱地改造的水稻种植项
目，也是慈溪唯一大面积连片

“非粮化”整治的后续项目。
此次呈现的五彩稻田景观，是
当地在农文旅融合发展道路上
的又一次成功探索。

（唐严 张辉 摄）

溪上稻乡
美如画

记者 何晴 孙肖

梭子蟹开捕后，滨海旅游又火了一把。
象山石浦沙塘湾，海鲜排档炊烟袅袅；北仑梅山湾，桨板竞逐、浪花

飞溅……宁波海岸，生动诠释着县域滨海旅游的火爆。
“靠海吃海”的传统滨海旅游目的地，如何承接不断更新的休闲旅游

消费新需求？这道考题，正摆在许多滨海县域面前。

不只是看海、吃海鲜、游泳

滨海旅游，让游客慢下来留下来

海鲜引流，一只梭子蟹串起消费链

上周五，邱女士下班后从杭州驱车
来到象山，抵达主城区丹城时已近晚上
8 时，而当地许多海鲜面馆内依然座无
虚席。

“这是一场梭子蟹之旅！”邱女士兴
奋地告诉记者。

“周末生意最旺，尤其梭子蟹上市
后，客流量比之前翻了一倍！”象山一
家面馆的老板娘笑着说，一碗搭配梭子
蟹的海鲜面，人均消费 40 元至 50 元，
既实惠又过瘾。

像邱女士这样为了梭子蟹专程赶来象
山的游客不在少数。一只梭子蟹，正从喧
闹的码头一路“爬”上游客的餐桌与行
程，串起一条热气腾腾的滨海消费链。

夜宵时间，梭子蟹的魅力不减反
增。晚上 9 时半，鹤浦镇的夜排档一条

街人声鼎沸。
“我们营业到凌晨 0 时，但晚上不到

10 时，梭子蟹就卖断货了。”南田海鲜
大排档负责人自豪地介绍，这里的梭子
蟹按只售卖，每只 45 元，虽比市场价略
贵，但鲜甜饱满，周末生意火爆到需请
临时服务员支援。

在象山，旅游旺季时，民宿、农家
乐 常 常 “ 一 房 难 求 ”， 鹤 浦 “ 屿 见 晴
空”民宿负责人朵妈透露，她家的周末
房源需提前 20 天预订。

象山梭子蟹作为地理标志农产品，
是吸引游客的初级动力，形成了“为
了一道菜，赴一座城”的消费拉动效
应。仅 8 月 5 日至 17 日，象山全县景区
客流量达 135 万人次，超过去年 8 月份
总量。

场景创新，从“走马观花”到“情绪消费”的升级

8 月份，北仑梅山湾格外热闹。从
中国百城桨板公开赛到宁波市滨海休闲
运动会 （北仑站），滨海运动吸引了众
多选手参赛，也让更多游客领略到了水
上运动的魅力。

北仑区梅山湾旅游发展服务中心相
关负责人说，如今，不少游客被水上运
动吸引而来，还深度体验沙滩休闲、特
色餐饮、酒店住宿等，激发了消费活
力。7 月底的“浪潮嘉年华”将梅山湾
旅游度假区的热度推向新高，10 天的电
音派对、啤酒节和美食市集吸引游客 5
万多人次。

传统滨海旅游往往局限于自然景观
资源，而如今的消费者更需要沉浸式、
参与式的体验。海洋运动与旅游的融

合，通过打造差异化体验场景，打破了
传统滨海旅游“看海、吃海鲜、游泳”
的单一模式，成为提升游客滨海旅游参
与度的一条重要路径。

“ 渔 家 盛 宴 鲜 味 拉 满 ， 氛 围 感 十
足，非常棒！”前不久，江苏游客肖诗
贻带着家人来象山玩，预订民宿时，一
看到配套推出的渔家盛宴，就立即报了
名。

“我们集全县民宿主之力开办渔家
盛宴，最重要的还是抱团扎堆‘做内容’，
提升情绪供给能力，以宴为媒，引客留
客。”象山县民宿经济促进会会长林国明
介绍，此次渔家盛宴发布不到两天，160
桌宴席就被抢订一空，85%以上是县外
游客，其中，留宿的占 75%以上。

生态构建，提升滨海文旅消费“留”量

象山鹤浦大沙沙滩。（孙肖 摄）

象山民宿推出的梭子蟹套餐象山民宿推出的梭子蟹套餐。。（（孙肖孙肖 摄摄））

游客在梅山湾旅游度假区参加活动游客在梅山湾旅游度假区参加活动。。（（资料图资料图））


