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近日，“2025寻找宁波最具投资价值企业”大赛正式落下帷幕。
新材料、半导体、先进制造、生物医药……一批来自不同领域的本土
优质潜力企业纷纷涌现，分别获得“科创之星”及新质生产力相关行
业奖项。

大赛以科创为主题，吸引了660多家本土企业报名，获奖企业可
获得资金、政策和资本市场培育等多方面的重点扶持，其中银行授信
最高达5000万元。

自 2016 年成立以来，宁波股权交易中心 （简称甬股交） 坚持
“企业成长性、融资私募性、市场区域性”的发展定位，聚焦“价值
筛选、孵化培育、投融对接”，逐步形成了多元化的企业价值发现机
制，构建了覆盖中小企业成长全周期的培育孵化体系，挖掘和培育了
一批具有高成长性和高投资价值的优质科创企业，成为助推宁波经济
高质量发展的重要引擎。

为精准吸引优质企业进入
区域性股权市场，甬股交构建
起加强政企协作、完善推荐机
制、开展政策宣讲、深化会员
合作、组织创业大赛等多元化
引 流 渠 道 ， 持 续 集 聚 优 质 企
业。

数据显示，截至 2025 年 6
月 底 ， 甬 股 交 已 培 育 企 业 超
5600 家，其中近五成为高新技
术和科技型企业，675 家企业
获得私募股权融资，进入宁波
拟上市培育库企业 312 家，占
入库企业总数的 94%。各类优
质企业数量占比均显著提升。

根据中国证监会批复的专
精特新专板建设方案，甬股交
构建起“孵化层、规范层、培
育层”的分层管理机制，吸引
超 350 家优质企业入板培育。

吸引优质企业聚集后，还
需为不同阶段的种子选手“量
体裁衣”，分层分类进行精细化

管理。
根据企业质量、成长阶段

等维度，甬股交将培育企业分
为三层，提供差异化服务。其
中，核心层为具有上市潜质的
优质中小企业，占比约 5%；重
点层为获得专业私募机构投资
的 企 业 、 市 级 大 赛 获 奖 企 业
等，占比约 10%；基础层为一
般企业，占比约 85%。

同时，结合企业所属行业
及 自 身 特 点 ， 甬 股 交 构 建 起

“三大基础板+六大特色板+N
个专板”的挂牌体系，以创新
板、成长板、优选板作为三大
基础板块，甬江引才工程人才
板、青年创新创业板、文化创
意板、科技创新板、现代服务
业 板 、 专 精 特 新 板 作 为 特 色
板。目前，六个特色板现有企
业数量分别为 426 家、127 家、
377 家、141 家、280 家和 2612
家。

孵化培育
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上市，是众多企业的发展目

标。在之前的“寻找宁波最具投资
价值企业”比赛中获得季军的宁
波酶赛生物工程有限公司总裁吕
震林说，企业有上市的计划，但由
于平时把更多精力放在产品和技
术层面，在资本市场运作方面需
要专业的帮助，甬股交能帮助企
业“熟悉资本市场”，“有一种‘预
演上市’的氛围”。

如何优化企业上市培育服
务 ？甬 股 交 在 全 国 首 创 “ 三 基
地 + 两 中 心 + 一 通 道 ” 服 务 体
系，为企业提供全链条上市支
持；持续深化三四板合作机制，
依托“北易通”绿色通道，创新
构建“预沟通—快响应—优服
务”转板加速机制；联合券商机
构开展绿色通道政策解读和座谈
交流活动，通过“一企一策”开

展高效沟通辅导⋯⋯
2023 年 10 月，甬股交成为全

国首批公示审核、绿色通道合作
单位，正式搭建起甬企三四板转
板“直通车”，目前，已为 36 家企
业提供“北易通”服务，其中 15 家
企业成功挂牌新三板。

在完善上市培育后备梯队方
面，甬股交协助开展拟上市企业筛
选和培育服务，打造起拟上市企业
后备库“青凤库”“雏凤库”；深耕区
县网罗“好苗子”，协助各区（县、
市）建立分层次、分行业、分梯队的
上市后备企业资源库⋯⋯

一路走来，硕果累累。成立 9
年来，甬股交共获得 10 项国家级

荣誉成果；帮助企业实现各类融
资超 317 亿元；培育 82 家企业挂
牌新三板，91 家企业进入 IPO 辅
导和申报阶段；孵化 22 家企业赴
境内外资本市场挂牌上市⋯⋯目
前，甬股交培育上市的企业数量
和挂牌企业质量，均处于全国区
域性股权市场前列。

接下来，甬股交将积极发挥
好区域性股权市场作为地方重要
金融基础设施以及多层次资本市
场“塔基”和“苗圃”的功能作用，
持续完善综合金融服务平台和企
业创业服务生态圈，提升企业服
务质效，以全方位金融服务助力
经济高质量发展。

一站式服务
加速对接更高层次资本市场

“我们参加此次比赛，是为
了扩大企业和品牌的影响力，获
得更多融资的机会。”浙江佳米
生物医药科技有限公司总经理王
东说。

历经多年沉淀，“寻找宁波
最具投资价值企业”系列活动
已成为宁波资本市场服务中小
微企业成长的一张金名片。据
统计，过去十年间，大赛报名

企业超 5200 家，成功挖掘和培
育 了 260 家 优 质 创 业 创 新 型 企
业 ， 其 中 激 智 科 技 、 美 康 生
物 、 甬 矽 电 子 等 8 家 企 业 成 功
登陆资本市场，勤邦新材料等
14 家企业已进入上市辅导期或
报会阶段。历届获奖企业备受
投资机构青睐，顺利获得了资
金、技术、人才等多方面的资
源支持，获奖企业撮合各类融
资近 150 亿元。

除了搭建融资撮合平台，多

元金融产品的积极创新为企业缓
解融资难、融资贵问题。

“北斗系列”七大融资产品
精准“导航”，为不同发展阶段
和不同融资需求的挂牌企业提供
多元融资选择；推出“上市步步
贷 ”“ 科 技 创 新 贷 ” 等 融 资 产
品 ， 搭 建 企 业 融 资 “ 专 用 车
道”⋯⋯

截至 2025 年 6 月底，甬股交
已累计为 666 家次企业实现各类
融资超 317 亿元。

投融对接
精准“浇灌”实体经济

““20252025寻找宁波最具投资价值企业寻找宁波最具投资价值企业””决赛路演现场决赛路演现场。。（（（甬股交供图甬股交供图））

NINGBO DAILY7 时评/特别报道
2025年8月6日 星期三
责任编辑/杨继学 电子信箱：llplb@sina.cn
责任编辑/张 燕

易其洋

这个夏天，“浙BA”火了，原
因当然很多。比如，赛制设置巧
妙 ， 全 省 11 个 设 区 市 ， 90 个 县

（市、区） 组队参赛，“百县大战”
的激烈和热闹程度非比一般；比
如，球员都是民间选拔、“草根”
出身，吸引了不少人跃跃欲试；比
如，由城市组队对阵，让球迷多了
归属感，乐得追捧自家球队；比
如，各城市高调吆喝，展示和推介
城市品牌，让各队的球迷有了强烈
的代入感；比如，沾了贵州“村
BA”、江苏“苏超”火爆效应的
光；比如，时值暑假，家长们正愁
带孩子到哪里玩呢，篮球赛恰逢其
时，等等。但不能不说，“低到尘
埃里”的门票价格，无疑是吸引球
迷的重要原因。

“浙BA”是全省规模最大、档
次最高的群众篮球赛事。预选赛阶
段，各地票价6元至30元不等。像
在宁波赛区，宁波市体育发展中心
体育馆内的比赛，初赛时甲票为
26 元，中间阶段为 30 元，决赛阶
段为 36 元；乙票分别为 16 元、20
元、26 元；丙票分别为 6 元、10
元、16 元。奉化体育中心体育馆
内的比赛，前期票价，统统为 10

元，后期则一律是15元。
也就是说，一家四口去看一场

决赛，买最贵的门票，需要 144
元，如果买最便宜的门票，只需要
24 元。比赛现场，还能看到别具
地方特色的文艺表演；比赛日前后
共 7 天内，拿“浙 BA”宁波赛区

（含预选赛） 门票的游客，可在 21
家景区享受免费或半价优惠，可以
说是真的很便宜，真的很划算。各
地门票一两分钟里被一抢而空，也
就不足为奇了。

不管是“浙 BA”还是其他比
赛，说它火了，自然是说观看比赛
的人很多，场上球员比拼和场下观
众呐喊融为一体，气氛热烈，就连屏
幕前的观看者，也会被深深感染和
打动。而观众多，门票低可以说是关
键原因。像贵州“村BA”通常不需要
门票，可免费入场观看；像“苏超”比
赛，票价多是10元、20元。

反观有些球赛，从开始到结
束，都没几个人知道和关心。比赛
现场，观众席上稀稀拉拉坐着的没
几个人。比赛质量高不高、球员打
得好不好，不好一概而论，但那球
赛票价太贵，甚至贵得离谱，无疑
是“少人看、不热闹”的重要原
因。好多比赛门票，位子差点的，
280 元、380 元 1 张，位子好点的，

680 元、880 元 1 张，VIP 票 1 张往
往要1000多元。

毕竟，一家人最少要花 1000
多块钱，看一场球赛，就算下得了
决心，恐怕也是偶尔为之，或者仅
此一次。这就必然带来一个严重后
果，并极易导致恶性循环。那就
是，票价太高，看球赛的人太少，
球赛打得闷声不响，自然难以吸引
广告主和赞助商，更带不火文旅商
业态和周边消费。更重要的是，时
间一长，大家对一些球赛不闻不
问；一些孩子从未看过一场比赛，
对球赛不了解，自然就不可能成为
球迷，所谓体育比赛的群众基础，
也就成了无源之水。而缺少球迷的
球赛，只能是自娱自乐，能不能玩
下去都成问题。

前些年，1 张电影票，卖到
100 多元，把许多家长和孩子挡在
了门外。这些年，电影票降到了三
四十元，买票看电影成了许多人、
许多家庭的爱好，电影院的收益没
有比以前少，反而培养了一批忠实
观众。再看我们的一些文艺、戏曲
作品，编出来、排出来，花了不少
钞票，也获了不少这奖那奖，但除
了极少数专家、评委看过，普通市
民连演的是啥都不知道。原因也在
于，演出场次不多，而票价高得吓

人。而那些戏和剧，高票价吓退了
观众，也就没有市场，一个个拿到
补贴和奖项之后，便被束之高阁。

有人也许会说，“浙BA”是政府
主办的，带有公益性，低票价可以由
政府兜底。这话没错，职业化比赛、
市场化演出不能赔钱赚吆喝，但票
价也不能高到让大部分人望而却
步，薄利多销也不是说就赚不了钱。

“村 BA”“苏超”“浙 BA”，已经打了
个好样。就像景区光靠高门票赚钱，
只会把游客吓得越来越少，低门票
甚至零门票却带来综合收益大涨一
样，各种比赛、演出，也要学会从让
利于民中取利于市。

好多运动、演出，都是大众化
的，如果票价过高，沦为“贵族消
费”，大众高攀不起，那就是在自取
灭亡。“浙BA”火了，我们应该给“低
门票”记上一大功。“浙 BA”要继续
办下去，越办越红火，就应该把“低
门票”进行到底。低票价的赛事、演
出多了、火了，让高票价的这比赛那
演出冷清和羡慕去吧。

“浙BA”火了，得给“低门票”记上一大功

张丽娜

中央纪委国家监委网站近日
公布全国查处违反中央八项规定
精神问题情况月报数据。通报显
示，今年 6 月，全国共查处违反中
央八项规定精神问题 27977起，批
评教育和处理 37217人，给予党纪
政务处分25871人。

全面从严治党永远在路上。管
党治党，必须严字当头，把严的要
求贯彻全过程，做到真管真严、敢管
敢严、长管长严。

中央八项规定实施以来，党风
政风焕然一新。然而，作风问题具有
顽固性、反复性，隐形变异等现象依
然存在，还有少数党员干部错误地
将作风建设视为阶段性任务，滋生
松懈心态，这种苗头值得高度警惕。

作风建设要持之以恒，防止问
题反弹回潮。少数地方的会议场

次、文件字数看似大幅缩减，实际
上以白头文件、电话通知等隐蔽形
式悄然复归；违规吃喝转入私密场
所，企图逃避监督。这些现象深刻
警示，作风建设绝非一朝一夕之
功，必须以“咬定青山不放松”的定
力，坚决杜绝“风过又抬头”的情况
发生。

各地应立足长效，增强制度执
行力。必须以“零容忍”态度强化监
督执纪，对顶风违纪行为露头就
打，让铁规禁令真正“长牙”“带
电”。还要优化考核评价体系，破除

“唯台账”“唯留痕”等形式主义，确
保作风建设不走样、不变形。

巩固作风建设成效，需要社会
共治。近年来，监督渠道不断拓宽，
群众参与正风肃纪的积极性显著
提升。各级纪检监察机关对群众反
映的问题快速响应、从严查处，形
成强大震慑效应。

作风建设是一场持久战。必须
以永远在路上的清醒与执着，常抓
不懈、严抓不怠，将作风建设融入
日常、抓在经常，让优良作风蔚然
成风。

常抓不懈 严抓不怠

闻 华

8 月 1 日，广东省惠州市惠东
县境内一网红景点有 6人下水游玩
时被水冲走，其中 1人被困在小岛
上，另 5 人失联。8 月 3 日，惠东
县应急管理局发布情况通报称，失
联 5人全部找到，均已无生命体征

（8 月 4 日澎湃新闻）。
6 人下水游玩时被水冲走，最

终 5人不幸遇难，令人揪心。这起事
故撕开了野生景点“野蛮生长”的安
全漏洞，也为我们敲响了警钟——
在流量与美景背后，隐藏的安全隐
患不容小觑。

近年来，随着社交媒体的兴
起，一批未经开发的野生景点凭借

“原生态”“小众秘境”等标签迅速
走红。博主们镜头下的清澈溪流、
险峻峡谷、隐秘海滩，经过滤镜美
化和浪漫化描述，成为年轻人趋之
若鹜的打卡地。然而，这些地方之
所以“野生”，恰恰因为其不具备
开放条件：没有安全护栏、缺乏救
生设备、缺失应急预案，甚至连基
本的路况和气象预警也无从获取。
就像上述事发地，看似平缓的水域
隐藏湍急暗流，一场突如其来的涨
水就可能酿成惨剧。

野生景点的无序走红，暴露多
重治理短板。从监管层面看，这些
景点往往地处偏远，或位于行政区
划交界处，容易成为监管盲区。因
不是开放景点，相关部门不会对其

进行全面风险排查，也不会设置醒
目的警示标识，更难有高效的应急
响应机制，这些危险区域长期处于

“无管理、无防护、无救援”的
“三无”状态。从传播层面看，部
分网络平台和博主为博取流量，刻
意淡化野生景点的安全风险，用

“人少景美”“秘境探险”等话术诱
导游客，沦为安全事故的间接推
手。

更值得反思的，是游客自身的
安全意识缺失。不少人抱着“别人
能去我也能去”的侥幸心理，将冒
险等同于旅游，把忽视规则当个
性。他们往往缺乏基本的野外生存
知识，对复杂地形和突发天气预判
不足，一旦遭遇山洪、滑坡、溺水

等险情，便陷入手足无措的境地。
此次事故中，6人下水前或许并未
意识到水流的危险性，却为一时的
清凉付出了生命的代价。

遏制野生景点“野蛮生长”，
需要多方协同发力。政府部门应牵
头开展野生景点专项排查，对风险
等级高的区域果断采取封闭措施，
对具备条件的区域规范开发或增设
安全设施。网络平台需履行主体责
任，对野生景点宣传内容加强审
核，强制标注风险提示，下架违规
引流内容。游客则应摒弃“打卡执
念”，树立“安全第一”的出游理
念，主动远离未开发的危险区域。

美景诚可贵，生命价更高。惠
东的悲剧不应只是一则新闻，更应
成为推动野生景点规范治理的契
机。唯有筑牢监管防线、压实平台
责任、唤醒公众意识，才能让野生
景点告别“野蛮生长”，让每一次
出行经得起安全的检验。

莫让野生景点“野蛮生长”

漫画角

“生财有道” 蒋跃新 绘


