
为持续推进农贸市场提质升级，宁波
市市场监管局委托第三方机构，对全市重
点农贸市场开展长效管理测评。第二季度
测评结果昨天公布。

结果显示，全市 221 家农贸市场平均

测评得分 83.89 分（其中，平均分以上 128
家，平均分以下 93 家），较今年第一季度

（85.33 分）下降 1.44 分，较去年同期（79.65
分）上升 4.24 分。

二季度测评中，前 20 名的市场平均得

分 96.31 分，较全市平均得分高 12.42 分。
其中，86 家市场得分较上季度有进步。

测评得分进步超 10 分的市场分别为北仑
区的白峰菜市场（进步 17.51 分）、前湾新区
华兴菜市场（进步 15.48 分）、前湾新区东三

农贸市场（进步 13.73 分）、江北区的费市菜
市场（进步 11.82 分）、余姚市的二六市菜市
场（进步 11.27 分）。

测评得分低于 70 分的市场有 20 家。
在全市 13 家重点农贸市场管理机构

（管理三家以上市场）中，得分居前三的管
理机构分别为宁波商贸菜市场管理有限公
司（96.18 分）、宁波市鄞城商贸发展有限公
司（93.45 分）、宁波市奉化区市场经营有限
公司（90.94 分）。 （丁斌 赵煜）

宁波公布第二季度重点农贸市场长效管理测评结果

排名前20的市场 得分低于70分的市场
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刘 阳

深入贯彻中央八项规定精神学
习教育已到关键时候，问题整改整
治任务很重。此时千万不能有船到
码头车到站、歇歇脚松松劲的想
法，反而要再次审视学习教育的重
要意义、重点任务，深入学习党中
央关于党的自我革命思路、措施，
要在一体推进学查改上下更大功
夫，推动学习教育走深走实、取得
实效、不走过场。

怎么学？深入学习党的自我革
命思路、措施，结合问题、联系实
际学。各级党组织要把学习贯彻习
近平总书记在中共中央政治局第二
十一次集体学习时的重要讲话精神
作为一项重大政治任务，纳入学习
教育的重要内容。每名党员都要扪
心自问，通过学习教育有没有把党

的作风规定融入思想和血液，有没
有从思想上正本清源、固本培元，
有没有涵养“知所从来”的定力、
保持“识其所在”的清醒、积蓄

“明其将往”的自信。
锲而不舍落实中央八项规定精

神不能停留在口头上，必须落实在
具体行动上、体现在实际工作中。
党政机关应聚焦中国式现代化建设
谋划新实践，企业应紧密结合生产
经营，乡镇街道应着力加强党建引
领基层治理，农村基层应注重同巩
固拓展脱贫攻坚成果和推进乡村全
面振兴结合起来……各级党组织务
必结合不同层级、地区、领域、行
业实际，因地制宜开展学习教育，
有针对性地抓好学习转化。

怎么查？查摆问题要具体深
入，注重查找突出问题。从实际情
况看，一些地方在贯彻中央八项规
定精神、落实党的自我革命方面还
存在不入脑、不走心，当看客、做
局外人，说归说、做归做，搞选择
性、阶段性的严，对党员干部身上
的苗头性、倾向性问题不及时提醒

纠 正 ， 帮 出 了 事 的 单 位 “ 捂 盖
子”、想大事化小欺上瞒下等突出
问题，各级党组织既要严格对标对
表党的自我革命思路、措施主动
查，也要充分运用纪检监察、巡视
巡察、审计监督等途径认真找，还
要通过警示教育结合反面典型案例
深刻剖析。

查问题的过程，就是走好新时
代党的群众路线的过程。知屋漏者
在宇下，知政失者在草野。作风问
题本质上是党性问题，其核心是党
同人民群众的关系问题。学习教育
强调“开门教育”，就是要紧紧依
靠群众，让群众参与贯穿全过程。
人民群众深恶痛绝、反映强烈的问
题有没有得到重视？解难点、治痛
点、疏堵点有没有下足力气？各级
党组织应该抓紧时间深入检视剖
析、查漏补缺。

怎么改？要动真碰硬，坚持有
什么问题解决什么问题，什么问题
突出重点整治什么问题。《关于在
全党开展深入贯彻中央八项规定精
神学习教育的通知》纳入集中整治

的违规吃喝、违规收送礼品礼金、
侵害群众利益、不担当不作为等
11 个方面突出问题，问题清单指
出的调研扎堆、违规操办婚丧喜
庆、违规发放津补贴或福利等问
题，以及文件“红头变白头”、会
议“大会变小会”等隐形变异作风
问题，都是学习教育要重点解决的
问题。

改的过程不可失之偏颇，要系
统地、全面地分析研判突出问题，
精准制定整改措施，加强跟踪调度
问效，一项一项抓落地。务必压紧
压实主体责任、监督责任、第一责
任人责任、“一岗双责”，始终保持

“严”的主基调，做到真管真严不
含糊、敢管敢严不手软、长管长严
不懈怠，推动全面从严治党向纵深
发展。

学习教育时间紧、任务重。只
有拿出“咬定青山不放松”的韧
劲、不达目的不罢休的狠劲，才能
确保学有质量、查有力度、改有成
效，真正做到善始善终、善作善
成。

纵深推进学查改，确保学习教育取得实效

黄齐超

日前，市场监管总局开发的
全国食品安全内部知情人举报系
统正式上线运行。该系统聚焦激
活食品生产经营单位“内部吹哨
人”机制，畅通从业者及关联人
员举报食品安全违法线索的渠
道，与“全国 12315 平台”形成
联动，推动构建“全民参与、全
程监督”的食品安全社会共治格
局 （7 月 10 日光明网）。

一些食品安全领域的隐患，
外部人员很难获悉内情，建立

“吹哨人”奖励机制，鼓励知情
人举报，食品领域的安全隐患，
就能事半功倍地被发现。所以，
上述举报系统上线运行正当其
时。

之前，为了保护公共食品安
全积极举报食品安全隐患的人，
会得到相关部门的精神层面奖
励。但是，只有精神层面的奖励
远远不够，因为举报者会权衡利
弊，当举报的受益抵不上举报带
来的风险时，举报的意愿与热
情，自然会被浇灭。因此，建立
针对食品安全“吹哨人”的奖励
机制，很有必要。

市场监管总局拟出台的“吹
哨人”奖励机制，就是依据隐患
大小给予举报人员不同程度的奖
励，对举报重大隐患的予以重
奖。想想也是，重奖之下才有勇
夫，举报一些重大的食品安全隐
患，就需要重大奖励。不过，有
一个细节不能忽略，那就是——

对举报人的保护不能存在短板，不
能允许“举报信息刚发，威胁电话
就来”的情况出现。换言之，每一
级举报系统的信息处置人员，以及
这一系统的管理人员，必须遵守保
密制度，确保举报人信息不被泄露。

2024 年 11 月，广州大学一学
生食堂承包公司的食品安全员，入
职后发现食堂购买三无食材，售卖
过期河粉、馊面条，以及使用无检
验报告、动物产品检疫合格证的肉
类等食材，向食堂经理和学校领导
反馈后，反而被踢出工作群，随后
被公司开除。这就是典型的“不解
决问题，先解决发现问题的人”，
而且，这样的例子并不罕见。

涉及重大食品安全隐患的举
报，不仅要考虑保护举报人的个人
信息，还应考虑对举报人的后续保
护措施，防止涉事企业打击报复。
食品领域很多故意为之的安全隐
患，算是企业内部“机密”，知晓
人员并不多。一旦被举报，经营者
很快就能从小范围内排查出举报
者。因此，举报者要冒很大的风
险。如果仅有重奖，而没有有效的
保护机制，怎能解除举报者的后顾
之忧？从这个角度看，相关部门一
定要未雨绸缪，做好“吹哨人”的
个人信息保护与人身安全保障，尤
其是涉及重大事项的举报。

维护食品安全，当然需要“群
众举报”，但更需要内部人员的

“大义灭亲”。而且，为了让食品安
全“吹哨人”奖励机制切实发挥作
用，就不能让其存在短板；否则，
激励效应必然大打折扣。

保护好“吹哨人”
才能更好守护舌尖上的安全

赵 畅

据《法治日报》报道，书店
内，8开甚至更大开本的童书随
处可见，很多童书为硬壳封面，
有的采用金属和烫金工艺；5本
同系列儿童绘本，每本都是 8开
大的硬壳装，单价从 80 多元到
100 多元不等；“玩具书”也不
少见，有立体书、布书、触摸
书、机关书等。有的童书总共十
几页，单本售价 400多元……现
在购买童书已经成为一些家庭的
重要支出。

“一些绘本价格不菲，实际
上却没几页，孩子一下就看完
了”，不但不能让孩子快乐，还
加大了家庭开支，让家长不快
乐，因为在他们看来，自己更
多是在为硬壳封面、铜版纸张
和精美印刷埋单。更让人担忧
的是，这种“豪华童书”成了
孩子们互相攀比的对象，有些孩
子看书不再看内容，而是比“奢
华”。

儿童图书出版呈现“过度奢
华”的现象，其实是“货不够，
水来凑”的表现。有的作者深知
自己写作的基础和图书内容质
量 ， 于 是 为 了 追 求 “ 轰 动 效
应”，除了请名人名家作序外，
还舍得在印刷和书皮上搞投入。
这样的“机巧”，说穿了，就是
为了图名谋利。书出得越漂亮，
越能得到领导的赏识，编辑和作
者越有面子，有的包装、编排甚
至就是冲着评奖去的，这也是出
版社的一种内在“动力”。更何
况，个别出版社还有沉迷于“流

量神话”、打造“快消品”的考
量。就这样，因为沉湎于价格竞
争，导致沉下心来精打细磨作品的
时间精力不足。

虽说，市场经济条件下，图
书出版包括儿童图书出版在内，
追 求 一 定 的 经 济 效 益 ， 无 可 厚
非，但图书是特殊的商品，必须
注重它的社会效益。注重社会效
益，就必须追求儿童图书的内在
质量，而绝不是靠外在“包装”。
否则，只会落下“绣花枕头稻草
芯”的笑柄。

图书出版追求社会效益，很大
程度上，就是要为包括儿童在内的
广大读者献上一道道物美价廉的精
神食粮。著名作家赵树理，当年写
完长篇小说 《三里湾》 后，有三
家出版社争相索要，但赵树理婉
言谢绝，最后把书稿交给了一家
名气小而稿费低的通俗文艺出版
社。对此，赵树理解释：“这样
做，就是为了让出书的成本降低一
点，农民花的钱少一点。只要广大
农民能看到这本书，我是不顾及稿
费多少的。”赵树理的理念和做
法，让人肃然起敬，更值得我们仿
效。

儿童是国家的未来，他们的健
康成长关系着民族的希望。儿童图
书作为孩子们获取知识、塑造价值
观的重要载体，其重要性不言而
喻。所以，不论是作者还是编辑、
出版社，应检讨类似追求“过度奢
华”的做法，真正把精力、时间、
财力用在该用的地方。豪华落尽见
真淳，这个道理谁都应该明白，写
书人、出版社等更应有这种文化自
觉。

儿童图书乱象真得用力整治

拾 歌

一直以来，党中央始终强调要
坚持求真务实，反对形式主义、官
僚主义。“两个主义”的症结所
在，往往是热衷于只对上表现、不
对下负责，不考虑实效。

随着数字时代的发展，形式主
义也随之变异，以各种“新花样”
出现，影响工作实效乃至干群关
系。例如，有的地方推崇“痕迹管
理”，工作还未开展，先忙着拍照
留影、填写表格；有的热衷于打造

“数字政绩”，各种工作App、公众
号泛滥，看似信息化手段丰富，实
则增加基层负担；还有的地方机械
要求“事事要报告”，基层干部每
日进行海量“零报告”，占据大量
工作时间……

面对这些形式，我们应该思
考，其初衷是什么？是以形式规范
落实之举，还是以形式代替落实的
任务虚化、问责泛化？在有些地
方，形式主义陷入一种“越反对越
严重”的怪圈，究其原因，责任并
不只在一方。

一方面，以创新的外衣来遮掩
形式主义，成了保护这些“新花
样”的武器。例如，一些地方为规
避发文红线，于是改头换面，纸质
文件减少了，但电子平台、App推
送、群发微信等成为发文新渠道，
令人应接不暇。另一方面，用形式
主 义 反 对 形 式 主 义 的 “ 懒 政 思
维”，也为其盛行提供了可乘之
机。例如，前段时间，在中纪委办
公厅的公开通报中，河南省某市的
个别领导干部，脱离实际作出广告

牌匾“除国际国内连锁品牌，不允
许用红蓝底色或字样”等禁止性规
定，对 1800 余块商户门头牌匾进
行变更，严重损害群众利益。有的
基层干部也痛恨形式主义，但当事
情关乎自身利益，他们的态度便不
再坚定，觉得形式主义拿来用一用
也无妨。在这种只照别人不照自己
的“手电筒效应”下，形式主义自
然难以绝迹。

针对形式主义的“新花样”，
各地各部门精准施策，创新了一系
列整治举措，成效显著。像以数字
化手段推动基层治理增效，宁波市
深化纠治“指尖上的形式主义”，
严管政务App力推指尖减负，针对
多头重复、强制使用、过度留痕等
基层反映较多的问题，分层分级分
类开展“指尖上的形式主义”专项

整治，建立清理削减任务清单，以
应用成效、群众满意度为指标实施
动态监测，完善数字化项目从规划
到退出的全周期管理机制。

2024 年，宁波推动贯穿基层
使用的政务应用，在 2023 年删减
65.6%的基础上再删减19.0%，政务
公开账号、工作群组、手机答题分
别删减 5.2%、15.7%和 58.8%。以
重点领域突破带动整体工作推进。
专项整治以来，论坛节庆活动得到
大幅度精简压缩，评比评奖活动也
得以优化，一些基层反映强烈的突
出问题得到了有效纠治。

形式主义非一日之弊，不会主
动投降，也不会自动消遁。我们唯
有保持头脑清醒，坚持实事求是，
才能在最大程度上遏制它，让制度
落实行之有效。

莫让“形式”代替“落实”

打开热门网络平台，不时
有 “ 妇 科 医 生 ” 带 货 男 士 T
恤，“骨科医生”推销美容产
品，“神经康复科”医生侃侃
而谈食用益生菌的好处；还有
人伪造专家资质，穿上白大
褂，堂而皇之地向用户推荐药
品。这些“假科普、真带货”
的视频，在老年群体中十分受
欢迎 （7月 15日 《新华每日电
讯》）。

王 铎 绘

“科普”？
没 谱 ！

漫画角


