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益企行

梁 正

宁波日报“民生版”消息：
暑期临近，北仑区人民医院 （浙
大一院北仑分院） 眼科门诊迎来
就诊高峰。记者在候诊区发现一
个特殊现象：不少家庭“一老一
小”结伴看眼病。眼科医生透
露：“近期老年患者同比增长
15%，多数是‘手机控’。”

退休后老年人少了工作时的
紧张，生活节奏慢了下来，加上
社交圈逐步缩小，一时无所适
从。手边的智能设备填补了老年
人的精神世界，刷短视频、网
购、聊天，互联网世界带来的种
种新奇和精彩让他们沉迷于此。
长时间刷手机，会给老年人身体
健康带来不可预知的危害，一些
营销手段和骗局也开始“适老
化”，同情心强的老年人很容易
掉入消费陷阱。如何积极应对

“网瘾群体”老龄化趋势，是摆
在我们面前的一道考题。

聚焦“网瘾群体”老龄化趋
势的根本，老年人应积极自我调
整，合理做好退休后的生活规划

很重要。发展自己的业余爱好，充
实自己的生活，在现实中得到满
足，网络上的需求就会减少。老年
人在身体条件允许的情况下，可以
培养更多兴趣爱好，如钓鱼、下
棋、跳舞、唱歌、绘画、养花等，
或多出去走走，让生活变得充实而
丰富，就无暇关注手机里的世界
了。

紧盯“网瘾群体”老龄化趋势
的关键，家庭成员应多陪伴老年
人，引导他们多参加户外活动，丰
富他们的文化生活，如陪着老年人
聊天、玩益智游戏、制作美食等，
以增加家庭互动时间，填补老年人
精神世界的空虚与无奈；适当鼓励
老年人培养新的兴趣爱好，这样既
能丰富他们的精神生活，也有助于
减少其对手机的依赖。老年人沉迷
手机，很多情况下只是为了排遣孤
独和无聊，因此最有效的方法是多
增加陪伴父母的时间，多带父母去
户外走走，提高他们的存在感和幸
福感。社区也要多发力，加强老年
人网络防骗意识教育等。

（欢迎投稿，来稿请发民生邮
箱1871684667@qq.com）

帮助“网瘾老人”
关注需求才是治本之策

记 者 林昱辰
通讯员 潘玉盈 马欣怡 许嘉锋

7 月 4 日，宁波市亿兴汽车
零部件有限公司法定代表人经长
家正在车间检查一批刚生产的轴
承，企业运转如常。然而，他们
险些就不能这样正常运作。

这一切，源于一场突如其来
的信用危机——

今年上半年，经长家正式接
手宁波市亿兴汽车零部件有限公
司，担任新法定代表人一职。然
而“新官上任”还没几个月，财
务人员冯燕顺在办理一项常规业
务时发现，公司的纳税信用级别
突然降为 D 级。

“我一下子就蒙了，生怕信
用问题影响企业的正常运营。”
这突如其来的变化，让企业措手
不及。冯燕顺立马通过征纳互动
平台，向国家税务总局宁波前湾
新区税务局反映情况。

税务部门核查发现，因经长
家名下深圳市莱通贸易有限公司

于 2008 年 被 认 定 为 非 正 常 户 ，
依据信用管理规定，亿兴公司被
关联判为 D 级。

“搞错了吧，我从来没在深
圳注册过企业啊！”得知判定缘
由，经长家立刻否认道。

由于深圳市莱通贸易有限公
司早已注销，税务部门无法从源
头企业入手帮助宁波市亿兴汽车
零部件有限公司修复纳税信用。
同时，宁波市亿兴汽车零部件有
限公司每天面临大量开票需求，
但若要满足“申请前连续 6 个月
没有新增纳税信用失信行为记
录”的纳税信用修复条件，还需
要等待好几个月。

经长家的信用修复之路似乎陷
入了僵局，企业的日常经营也面临
掣肘。面对企业的困难，税务部门
随即致电深圳市市场监督管理局宝
安监管局，启动联合调查。

调研人员深入剖析了经长家
提交的身份信息材料，并通过比
对笔迹差异、调取监控记录和核
查实名认证等方式，逐步厘清事
件脉络，于 5 个工作日内便查明
真相——

原来，2006 年时，经长家
的身份信息被冒用注册成立了莱
通贸易有限公司；困扰亿兴汽车
的“关联污点”实为一场身份盗
用引发的误会。

查明缘由后，保障企业正常
经营便成为税务部门的工作重
点，相关工作人员第一时间开启
纳税信用复评程序，快速完成资
料审核与信用级别修正。

3 个工作日后，亿兴汽车信
用级别顺利恢复为 B 级，压在经
长家和财务人员心上的大石终于
落地。

“这次多亏了税务部门的专
业处理，帮我们解决了‘被法
人’引发的信用问题。”经长家
感慨道。

不过，信用级别修正并非税
务 部 门 工 作 人 员 工 作 的 “ 终
点”。在信用复评后，工作人员
再次走进亿兴汽车零部件有限公
司，全面调研其日常生产经营情
况，开展全维度风险评估。

调研中，工作人员发现企业
曾存在“未按规定期限缴纳已申
报印花税税款”的情况。他们第

一时间以该风险点为切入点延伸
服务链条，重点剖析发票开具、
税款缴纳和财务报表填报等常见
信用失分风险点，助力企业精准
防范风险，系统性提升合规经营
水平。

这 次 跌 宕 起 伏 的 “ 信 用 重
生”经历，让企业对诚信价值有
了更深的理解。

“ 诚 信 是 企 业 长 青 的 根 本 ，
更是开拓市场的‘通行证’。”经
长家感慨。宁波市亿兴汽车零部
件有限公司将以此次事件为契
机，把诚信经营、合规经营融入
发展战略，持续完善专业税务团
队和税务管理制度，以更稳健的
步伐应对市场竞争，推动企业长
远发展。

7 月 1 日，《纳税缴费信用管
理办法》 开始施行，实现税费信
用同评和制度集成升级，提高了
纳税缴费信用管理的科学化、规
范化水平。长期以来，宁波税务
部门通过构建“预防+纠正+修
复”闭环式信用服务机制，引导
纳税人关注自身信用，有效激发
优质信用企业的发展活力。

企业信用“骨折”了，税务秒变“急救医生”

一家企业的“信用重生记”

记者 李睿清 通讯员 黄晶晶

一家四口，一死两伤⋯⋯前
不久，成都一场因“飞线充电”
引发的火灾，再次将电动自行车
安全隐患引入大众视线。

为了解决这个问题，今年国
家专门出台新版 《电动自行车安
全技术规范》，将于 9 月 1 日起正
式替代旧版标准。根据新旧两版
国标生产的电动自行车，在防火
性能上究竟有何区别？近日，宁
波市消防部门便用一组实验证
明。

本次实验选在两栋老式居民
楼，一层为车棚储藏室，二层至
五层为住宅。实验开始后，消防
员分别将新旧国标电动自行车置
于楼道口，并通过触发装置点
燃。

旧国标电动自行车被引燃
后，仅几秒钟车身便被浓烟包
裹。32 秒后，一层监控画面被
烟雾完全覆盖；不到 2 分钟，二
层监控画面也已“失联”。根据
温度、一氧化碳及烟雾探测器的
数据显示，旧国标电动自行车在
起火 16 秒后，所处位置一氧化
碳浓度飙升至 1205.1ppm；49 秒
后，一氧化碳浓度高达 7019ppm。
3 分 钟 后 ，无 人 机 热 成 像 显 示 ，

旧国标电动自行车燃烧的高温区
域已覆盖实验楼的一层至四层窗
口。此时，一层火灾核心区顶部
温度高达 335.1℃，三层温度已
升至 60.3℃。

反观新国标电动自行车，起
火后虽同样冒烟，但烟雾量较
少。燃烧 80 秒后，一层监控被
烟 雾 覆 盖 ， 比 前 者 慢 约 48 秒 ；
燃烧 120 秒后，二层监控画面被
覆盖，比旧国标电动自行车晚了
近 1 分钟。

探测器的数据也显示，起火
16 秒后，新国标电动自行车所
在 位 置 的 一 氧 化 碳 浓 度 仅 有

151.1ppm，约为旧国标电动自行
车 的 八 分 之 一 。 燃 烧 到 52 秒
时，一氧化碳浓度为 2519ppm，
依然显著低于旧国标电动自行
车。燃烧 3 分钟后，无人机热成
像显示，新国标电动自行车燃烧
的高温区域仅覆盖实验楼的一层
至三层窗口。此时，一楼火灾核
心区顶部温度高达 320.5℃，三
楼温度升至 58.5℃。

为何新旧国标电动自行车起
火后，差异如此之大？象山县消
防救援大队防火干部王晓涵告诉
记者，这与新旧国标防火设计差
异有关。具体来说，旧国标车外

壳塑料、坐垫等材料阻燃性极
差。一旦遇火，车辆将猛烈燃烧
并释放剧毒的氰化物、甲醛，且
电池仓缺乏防火隔离，火势可能
迅速蔓延。

新国标电动自行车强化了非
金属材料防火阻燃要求，强制使
用 V-0 级离火即灭的高阻燃材
料，并明确了电动自行车使用塑
料的总质量不应超过整车质量的
5.5%。这有助于延缓火灾蔓延速
度、降低燃烧强度以及减少有毒
气体释放量。

“科学数据表明，一氧化碳
浓度超过 800ppm，人将在数分
钟内昏迷死亡。旧国标电动自行
车在燃烧瞬间，一氧化碳浓度就
飙升至 1200ppm，人员逃生的机
会渺茫。而新国标电动自行车燃
烧后，一氧化碳和烟雾的释放较
为缓慢，为人员逃生赢得了时
间。”吉利汽车研发工程师刘文
佳说。

防火性能升级，并不等于风
险归零。“无论新旧国标，只要
电动自行车起火，就一定会释放
出致命毒雾和高温。防火升级并
不代表可以违规充电。”王晓涵
提醒广大市民，电动自行车应在
集中充电场所充电，不得在室
内、楼道、安全出口等公共区域
停放或充电，购买时务必选择符
合国家新标准的认证车辆。

消防实测旧电动自行车燃烧

3分钟烧穿4层楼
安全行

新国标电动自行车起火产生烟雾较少。 （通讯员供图）

▶7月的象山石浦渔港早已进入“烧烤模式”，当
多数人躲在空调房避暑时，一群渔船修理工正顶着灼
人热浪，在船坞挥汗如雨——他们手持焊枪、扳手等
工具，从船体除锈、刷漆到发动机调试，每道工序都
细致完成，为接下来的渔业生产旺季做准备。

（徐能 谢定会 摄）

高温下的劳动者

◀连日来，持续高温，热浪滚滚。在甬台温高速改扩建宁波南段鄞奉高架
桥施工现场，建设者们顶着烈日，与高温较量，用专业和汗水保障着工程的质
量与进度。目前，这座平均高度23米、总长度约6公里的高架桥已具雏形。

据了解，甬台温改扩建宁波南段项目全长约 69公里，是浙江省“十四五”
重大建设项目之一。项目建成后，将有效缓解甬台温高速宁波段的交通压力。

（孙佳骏 范洪 何明芳 摄）

本报讯（记者孙佳丽 通讯
员贝佳妮 陈嘉倩） 这段时间，
连续高温催生夏日消暑水果销售
热潮。7 月 4 日，记者在宁波果
品批发市场看到，桃子与西瓜作
为“消暑双雄”，市场交易额显
著增长。

“来尝尝，山东的桃子甜得
很。”国产水果区 1033 号摊位老
板陈红喜热情地招呼着。

不管是什么品种，山东桃子
都很畅销。每天凌晨，一整车
10 吨左右的桃子会到货，早上 8
点以前肯定会被抢购一空，其中
水蜜桃销量占比达到八成。

“目前在售的水蜜桃，刚上
市时批发价才每公斤 6 元，现在
涨到了 7 元，主要是因为产地干
旱导致供应量减少。”陈红喜解
释，大概 10 天后，更甜、品质
更佳的蒙阴 8 号水蜜桃将大量上
市，届时日销量有望突破 20 吨。

作为宁波本土名品的奉化玉
露水蜜桃，一上市即引爆市场。

5040 号摊位老板毛照位告
诉记者：“这几天，白凤水蜜桃

刚下市，玉露水蜜桃刚上市，产量
不 高 ， 每 天 到 货 1000 公 斤 左 右 ，
每天早上 6 点之前必能卖光。”

目前在批发市场内，玉露水蜜
桃的批发价在每公斤 16 元至 32 元
不等。

记者在 4001 号摊位看到，一
幕“抢桃大战”正在上演。一车
1500 公 斤 的 玉 露 水 蜜 桃 刚 到 货 ，
就被蜂拥而至的采购商团团围住。
老板周新春笑称：“十几分钟，一
车桃子就被抢空了。”

数据显示，宁波果品批发市场
近一周水蜜桃销售额达 429 万元，
较前一周增长了 15%以上。

西瓜作为解暑主力，近期销量
同样亮眼。

批发市场内，来自陕西、甘肃和
宁夏的西瓜是销售主力，当前批发
价在每公斤 4 元至 8 元，近一周销售
额达 371 万元，同比增长 61.3%。

1045 号 摊 位 老 板 阮 志 满 直
言，本地西瓜下市后，7 月西瓜总
体批发价比 6 月初略有上涨，但因
连续的高温天，销量依旧环比猛增
近 50%，他每天能卖出 20 吨。

宁波果市“消暑双雄”热销

记 者 陈章升
通讯员 裴庚益 徐 琼

在“鱼你共富”浑水摸鱼赛
里，参与者赤脚涉水，在地里

“寻宝”，体验别样的乐趣；“青
春接力”插秧赛场上，选手与村
民协作，在水田里插秧⋯⋯

4 日下午，奉化区尚田街道
“莓”好农创园 （尚美农创共富
工坊） 内欢声笑语不断，一场以

“青春限定 向往的尚甜生活”
为主题的乡村青年共富纳凉夜活
动在此拉开帷幕。

这场融合思想交流、项目对
接、文化展示的“夏日盛会”吸引
不少乡村 CEO、高校师生参与，
成为青创客与当地村民的欢乐嘉
年华，也为奉化“环梅山梅湖组团
片区”共富发展注入新动能。

运动会后，青年人才代表提
出各自对电商销售模式、乡村旅
游规划的新思路，村民代表推介
了尚田街道的特色农产品以及传
统手工艺项目。其间，双方深入
交流，不断碰撞出思想的火花。

“环梅山梅湖”共富创想青年
招募计划启动仪式与尚田青创共

富地图点亮仪式是此次活动的“压轴
戏”。

据了解，作为尚田街道乡村振
兴的新引擎，“环梅山梅湖组团片
区”将整合 11 个村庄的生态、人
文与产业资源，以现代农业、生态
旅游、文化体验融合发展为目标，
全力打造乡村振兴示范带。

在尚田青创共富地图点亮仪式
上，象征“环梅山梅湖组团片区”
的电子拼图被逐一点亮。该地图不
仅标注了片区里特色种植基地、文
旅景点、共富工坊的点位，还规划
了农旅研学路线、电商直播基地
等，成为青年人才扎根尚田乡村、
创业发展的“导航图”。

“接下来，我打算将美育实践
课题也放到鸣雁、王家岭等村，让
学生们‘脚踏’泥土做设计，为村
庄发展锦上添花。”宁波财经学院
艺术设计学院美育中心副主任俞奕
秋说。

以“共富”为目标、纳凉活动
为载体，尚田街道深入推进“青年
入乡”行动。

“我们希望让更多青年筑梦乡
村，为‘环梅山梅湖组团片区’发展添
智助力。”尚田街道相关负责人说。

泥巴沾满手 点子装满兜
这场稻田边的“头脑风暴”不一般

乡村青年共富纳凉夜活动现场。 （陈章升 裴庚益 摄）


