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榜单新力量
记者 沈莉

AI 大模型的东风，已吹到医
疗健康领域。

医疗健康领域拥有海量的数
据，对数据处理的效率和准确性
要求极高；数据的爆炸式增长，
导致医务人员的工作量成倍增加。

“医疗数据爆炸式增长与处理
能力不足之间的矛盾，一定程度
上使医疗领域成为 AI 大模型落地
的理想场景。”浙江宁唐健康大数
据科技有限公司总经理应桢说，
宁唐健康首先要做的就是构建一
个高效、安全的医疗大模型。

2023年11月，经过1年时间的
筹备，白泽晓医疗大模型正式上
线，这是宁波首个医疗垂类大模型。

白泽晓医疗大模型业务负责
人杨郑涛介绍，为了顺利上线，
白泽晓医疗大模型开启了“学霸
模式”——学习了超 100 份医学
教 材 、 参 考 书 ， 5000 份 诊 疗 指
南，6500 种西医临床病症，10 万
份合理用药说明⋯⋯

此外，在宁波市卫生健康委
员会的支持下，白泽晓医疗大模
型获取并分析了百亿条宁波市卫
生健康行业的相关数据。

“除了常规的医疗知识外，白
泽晓医疗大模型针对性学习分析
了宁波本土数据。”杨郑涛说，目
的是让该大模型在宁波本土医院
落地时能更契合医务人员的日常
习惯，从而提供更精准的医疗服
务。

目前，白泽晓医疗大模型已
在宁波市中医院、宁波市医疗中
心李惠利医院及北京部分医院落

地，涵盖病历智能质控、辅助诊
疗决策、专病健康管理等各类应
用场景。

相较于人工，白泽晓医疗大
模型这位“质检员”优势明显。

在前期调研中，杨郑涛了解
到，医务人员后期对病历进行质
控需要 8 分钟，人力成本较高。
运用白泽晓医疗大模型后，每份
病历质控时间缩短到 3 秒，每天
可处理超 1 万份病历文书。

今年，在白泽晓医疗大模型
的基础上，宁唐健康正在尝试建
立 一 个 宁 波 医 疗 大 模 型 技 术 底
座，探索“白泽晓医疗大模型底
座+”新路径。

例如，“白泽晓医疗大模型底
座+中医”。基于白泽晓医疗大模
型，宁唐健康开发了数智中医智
能体。

再如，“白泽晓医疗大模型底
座+链上企业”。用应桢的话来说，
这个底座是宁波医疗大模型产业联
盟的土壤。在这块土壤上，链上企
业“百花齐放”“各显神通”。

宁 唐 健 康 主 要 聚 焦 诊 中 阶
段，其他企业或聚焦诊前智能导
医、智能预问诊，或聚焦诊后报
告智能解读、病理分析系统等，
最终形成诊前—诊中—诊后 AI 医
疗全流程。

“这样一来，宁波这套 AI 医
疗全流程在推广到更多城市时，
就更有竞争力。”应桢说。

随着 AI 技术的不断发展，医
疗健康领域将迎来更多变革。宁
唐健康将继续深化白泽晓医疗大
模型的应用，推动其落地更多医
疗场景。应桢坚信：“未来，AI
将成为每个人的私人医生，为人
们提供更加个性化、智能化的医
疗服务。”

宁唐健康：

探索“医疗大模型底座+”新路径

宁唐健康展厅。 （受访企业供图）

本报讯 （记者沈孙晖 通讯
员张超梁） 昨天，记者来到宁波
科曼电子科技有限公司金川路厂
区 SMT 车间，只见高速高精度贴
片机正将芯片、电阻等自动贴装
到电路板上，持续生产国内新能
源汽车充电桩专用的控制板。

“随着国内新能源汽车产业蓬
勃发展，我们将服务欧洲重卡市
场的快充技术进行了‘本土化’
改造。”企业董事长朱振甜说，该
充电桩的充电效率大幅提高，已
在全国多地投用。去年，企业充
电桩内销额占比升至 40%。

全球贸易格局加速重构，镇
海逾 1000 家出口企业正进行一场
深 度 战 略 转 型 —— 通 过 创 新 驱
动、服务延伸、渠道重构三重变
革，主动校准航向，既奋力开拓

“出海路”，更紧盯国内超大规模
市场，加快“双循环”步伐。

跟上“双循环”节奏，原本
的“外贸优品”必须因地制宜焕
新，其背后是“技术出海—本土
消化—双向溢出”的清晰路径。
因此，镇海企业正从原先的海外
爆 款 “ 回 巢 ” 升 级 为 国 内 定 制

“上新”。
以健康饮品设备智造商灏钻

科技为例，企业以往通常将海外
畅销款“搬回”国内销售，但如
今 策 略 改 变 。“ 像 这 款 集 常 温 、
55℃、85℃、100℃四温区出水的
台式净饮机，就是专为国内市场
研发的，精准匹配年轻人泡奶带
娃、泡茶会客等需求。”企业品牌
部经理陈德欢指着屏幕上实时跳
动的销售数据说，目前企业国内
销售额占比已攀升至 35%，爆款
大多是为国内市场量身创新的产
品。

在市场竞争激烈的当下，能
为消费者带来更多价值，才能塑

造新优势。越来越多的镇海出口
企 业 用 延 伸 服 务 提 升 产 品 附 加
值，既成为利润新增长极，更打
开内销市场。

太一航空的“服务密码”藏
在直升机停机坪里。他们设计制
造的铝合金直升机停机坪，前不
久“飞”到了广州一个金融功能
区逾百米高的建筑上。“我们抽调
结构、力学等方面的精干力量，
组成专家团队，专门前往广州服
务。”总经理石铁锋说，专业安装
服务可精准释放停机坪安全等多
项 价 值 。 晶 钻 科 技 的 “ 服 务 价
值”藏在“线上定制+3D 建模+
个性雕刻”体系中，水滴玫瑰、
火焰、四叶草等 30 种异形切割，
让批发商可根据自身需求，订购
个性化十足的培育钻石。企业的
培育钻石国内市场份额年均增长
25%。

销售渠道连接着生产端、消
费端，镇海出口企业通过渠道革
新 ， 努 力 挺 进 内 需 新 蓝 海 ， 让

“酒香”不再藏在“巷子”里。
作为丹麦著名音响制造商达

尼在中国设立的子公司，达利音
响在国内与 270 多家专业音响设
备销售实体店合作，方便“发烧
友”线下体验，同时在拼多多、
淘宝、京东等平台开设旗舰店。

“我们重新定义渠道价值，线下做
体验场，线上变流量池。”企业工
厂经理赵海利表示，去年该公司
仅电商渠道带来的内销额增幅达
30%，总内销额占比已达 50%。

“创新、服务、渠道三个维
度 ， 构 建 出 ‘ 技 术 — 价 值 — 通
路’的黄金三角。立足于此，镇
海 出 口 企 业 从 专 注 ‘ 出 海 ’ 到

‘内外兼修’，在‘双循环’大潮
中全力远航。”该区相关负责人
说。

构建“技术—价值—通路”的黄金三角

镇海逾千家出口企业
加快“双循环”步伐

本报讯 （记 者 王博 黄银
凤 通讯员石海彤） 昨日上午，
五马馆正式开馆。

该馆选址鄞州区邱隘镇邱家
民居，建筑面积 480 平方米，馆
名 “ 五 马 馆 ” 由 中 国 文 联 副 主
席、西泠印社副社长兼秘书长陈
振濂题写。

该 馆 以 展 现 马 裕 藻 、 马 衡 、
马鉴、马准、马廉“鄞县五马”的
事迹为主要内容，重在发扬鄞县邱
隘马氏家族崇文重教、爱国爱乡的
精神。它不仅是一座纪念馆，更是
宁波“书藏古今”的鲜活注脚。

马氏家族，尤其是近代马裕
藻、马衡、马鉴、马准、马廉五位
先生，以卓越的才华和高尚的品
德，成为宁波文化史上的一座丰碑。

马裕藻是我国著名的语言学
家、教育家，是北大国文系任职
时间最长的系主任，是中国第一
部官方颁行的法定汉字注音 《注
音字母》（汉语拼音前身） 的首倡
者之一。

马 衡 是 金 石 学 家 、 考 古 学
家，曾任故宫博物院院长。在他
的领导下，故宫博物院在文物保
护、研究和展览等方面取得了长
足发展，特别是在时局动荡的年
代，他精心组织故宫文物南迁，
使大量珍贵文物得以保存。

马鉴是知名的教育家和翻译
家，在香港大学任教多年，致力
于传播中华文化，促进中外文化
交流。

马准在民俗学、版本学等领
域颇有建树，收集和整理了大量
珍贵的民俗文化资料，为我国民
俗学研究提供了丰富的素材。

马廉是著名的戏曲研究家和
藏 书 家 ， 收 藏 了 大 量 珍 贵 的 戏
曲、小说等文献资料，为中国戏曲
文化的传承与发展留下了宝贵的文
化财富。

“五位先生常年远离家乡，但
始终以‘鄞县马’自居。‘五马’
后人马临曾多次到宁波察看、商
谈捐资项目，为加强甬港两地经
济文化交流作出了积极贡献。”鄞
州区相关负责人说。

五马馆的筹建过程，得到了
很 多 专 家 学 者 和 马 氏 后 人 的 支
持，收集了大量珍贵的手稿、书
信、著作、照片等一手资料。

马裕藻外孙女杨康善捐赠手
书“名藻上庠”匾额；马裕藻曾外
孙孔冈捐赠章太炎题赠马裕藻的

《别 宥》 条 幅 （复 制 品）、 油 画
《马裕藻像》 等；马衡之孙马思敦
捐赠马衡手书的“功侔鲁壁”拓
片；马衡曾孙马利捐出其父亲马
思猛先生收藏的 《马衡日记》 影
印本、《马氏族谱》 等珍贵资料；
马鉴之孙马庆芳捐赠藏书及重要照
片⋯⋯

当 天 ，《百 年 风 华 —— 传 奇
“五马”的家国情》 一书举行首发
仪式。该书详细记录了“五马”
的生平事迹，是有关“五马”研
究的最新成果。
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记者 孙佳丽
通讯员 颜宁 陈冰曲

“今年没做‘数学题’，轻松多了。”
“618”年中大促活动接近尾声，

“00后”消费者思思的“购物车”已经
基本清空。看着十余个在途订单，她不
禁感慨：“看到想要的，就用领到的消
费券直接买，不用凑单的感觉很棒。”

跟她有相同感受的消费者不少。今
年京东主打“现货直降”、天猫取消凑
单门槛、抖音部分商品立减15%……当
促销玩法被简化，消费者参与门槛就会
降低，紧迫感下来了，便利度上升了。

这个“618”，传统意义上的价格
游戏逐步退场，背后是电商平台增长逻
辑的重构。

这种重构也影响着宁波各企业、各
商家、各品牌的生存与发展逻辑。

无论是消费行为的理性和分
化、平台策略的顺势调整，还是技
术应用的持续更迭，映射的是电商
行业的演化趋势，揭示的是线上消
费全链条的深层次变革。

“改变是消费理性化与产业成
熟化的必然结果。‘618’这类大
促活动已经进入各平台拼生态的
阶段。”市商务局电子商务处相关
负责人表示，宁波的商家、品牌
和企业，谁能更快挣脱拼价格的
桎梏，融入甚至掌握更强整合力
的生态系统，谁就能获得更大的
主动权。

在他看来，商家可以努力构建
全域经营和精细化运营相结合的响
应体系；品牌可以尝试融合跨界，
实现价值创新；企业可以进一步强
化供应链弹性和数字化能力。

宁波市电子商务促进会秘书长
蔡朝晖认为，商家、品牌、企业要

“拧成一股绳”，在用户、产品及效
率层面赢得更多发展空间。

比如在用户层面，不要执着
追求短时间的流量爆发，而是朝
着全生命周期、全链条的价值管
理 转 变 ， 精 准 分 析 用 户 细 分 需
求，分圈层制定策略、提供特色
供给，追求“质价平衡”，同步开
拓存量和增量。

“资源有限的中小企业更要集
中火力，减少非必要的投入，通
过发掘产品稀缺性，帮助用户找
到消费意义，才有机会拓展可持
续的生存空间。”蔡朝晖补充说。

归 根 到 底 ， 消 费 不 是 少 了 ，
而是变了，今年这个“618”转折
点可能成为消费升级的关键点。

新趋势：从拼价格到拼生态C

这段时间，潮玩 LABUBU 以惊
人速度火遍全球，各大城市的泡泡玛
特门店前排起长队，有门店甚至上演

“抢娃”大战⋯⋯
记 者 在 镇 海 骆 驼 街 道 找 到 了

LABUBU 等潮玩品牌的核心供应商
之一——浙江陌凛工艺品有限公司，
其生产车间内一派热火朝天的景象。

“近段时间，IP 爆款不断涌现，
我们加班加点生产的新品明显增多，
订单量、生产量都较去年同期增长了
至少 10%。”陌凛工艺品董事长助理
周坤说。

陌凛工艺品的生产热潮，离不开
一个关键词——情价比。

往年“618”，人们追求性价比，
关注点更多集中在价格、质量方面，
如今的年轻人不仅追求性价比，还注
重消费过程中带来的情感满足和社会
意义。

情价比涉及的不只有潮玩经济，
还有宠物经济。

宁波某商贸有限公司 5 月份销售
额约 2500 万元，比 4 月份增加了近
590 万元。这家主营宠物用品的企业
目前仅在线上销售，且只参加平台基
础的促销活动。

除此之外，“618”更多的是走质
价比路线的企业。宁波惠尔顿婴童安
全科技股份有限公司就是其中之一。

“我们按照电商平台节点安排常
规促销活动，并邀请总裁到直播间带
货，分享儿童安全座椅知识，深度解
读主推产品优势，搭配‘限时抽半
价’及国补优惠，‘618’的销量稳中
有升。”惠尔顿国内营销中心电商部
经理刘盼盼说。

无论是情价比还是质价比，当价
格不再是促销的唯一核心，宁波的企
业、品牌和商家开始注重长远发展策
略。

新焦点：
质价比或情价比A

今年“618”，不仅有史上最
长的促销周期、更简单的促销规
则、更多元的促销渠道，平台间
的 差 异 化 竞 争 也 向 更 深 层 次 展
开 ， 其 中 一 大 亮 点 就 是 AI 的 应
用。

“主播从上午直播到现在，不
用吃饭吗？”“谢谢您的关心，主
播这场播完就去哦。”⋯⋯

线上直播间中，这样的对话
真实发生着，线下直播间里却空
无一人，只有电脑在不停运转。

这是发生在奉化数字直播基
地的真实场景。这个在昨日开园
的直播基地，集聚了 20 个数字人
直播间，24 小时不间断直播，背
后参与运营的仅有 2 名工作人员。

“我们只需根据直播反馈偶尔
调整数字人主播的话术，应对下
突发情况即可。目前，数字人主
要被应用在留客资类直播及自带
流量的商品直播等领域。”工作人

员徐全说。
AI 的应用已经系统性地渗透

到直播的各个环节——
今年“618”大促开始前夕，

为降低内容生成门槛等问题，天
猫 推 出 “ 图 生 视 频 ” 等 一 系 列
AIGC 工具，支持商家通过上传图
片自动生成最长 20 秒的视频内容；

京东云宣布面向 POP 商家免
费开放五大 AI 产品，包括数字人
直 播 、 智 能 客 服 、 短 视 频 生 成 、
京点点与京麦 AI 助手，覆盖从开
店到运营、从营销到服务的多个
环节⋯⋯

“不少直播后台运营人员向我
反 馈 ， 日 常 工 作 中 AI 使 用 率 颇
高 ， 尤 其 在 内 容 生 态 的 构 建 上 ，
AI 工具可以结合营销手法实现在
销售层面更快更好地转化。”宁波
前 洋 商 学 院 院 长 江 燕 认 为 ，“ 内
容+AI”应该会成为下一阶段电商
的必备打法。

新玩法：AI渗透到直播各环节B
总裁走进直播间带货。（惠尔顿供图）

五马馆开馆
马氏后人捐赠珍贵藏品

古色古香的五马馆古色古香的五马馆。。
（（王博王博 黄银凤黄银凤 摄摄））

““鄞县五马鄞县五马””。。


