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深化路径探索 提升实绩实效

“之江同心”矩阵引领统战工作高质量发展

近年来，我市坚决贯彻省委关于擦亮“之江同心”品牌的部署，坚持“思想上同心同德、目标上同心同向、

行动上同心同行、自律上同心同廉、担当上同心共富”五位一体整体推进目标，切实把品牌建设作为统一战

线思想政治引领的重要抓手，分层分类、精准施策，着力提升品牌建设的方法路径、实绩实效，以 11 个省级

品牌贯通、7 个市级品牌培育、10个“一县一品”品牌创建为具体抓手，努力打造具有宁波辨识度的统战工作品

牌矩阵。

我市结合统战工作实践创
新 选 题 培 育 计 划 ， 鼓 励 各 区

（县、市） 对照“之江同心”品
牌 矩 阵 开 展 特 色 品 牌 项 目 创
新，做大做强品牌项目的“蓄
水池”。

按照“每个县域都有特色
品 牌 、 每 个 领 域 都 有 创 新 亮
点、每个阶段都有工作重点、
每 个 年 度 都 有 质 效 评 价 ” 的

“四有”工作要求，各区 （县、
市） 在 统 一 战 线 各 领 域 进 行

“小切口、深切入”探索，创建
一批各具特色、务实管用的特
色品牌项目。

“海曙区的‘山货下山’、
江北区的‘清风润廉’、北仑区
的‘青年同心荟’、镇海区的

‘商会共同体’、鄞州区的‘凝
新聚力’、奉化区的‘五名工
程’、余姚市的‘文化联侨’、
慈溪市的‘浙商新力量’、宁海
县的‘亲清家园’、象山县的

‘象新力’等被确定为‘一县一
品’创建项目。”市委统战部相
关负责人告诉笔者，“这里的每
个项目、每项工作都围绕强化

‘之江同心’品牌的思想政治引
领功能，赋以凝聚人心、汇聚
力量的意义。”

俄罗斯留学生伊万脚踩滑
板穿梭在余姚的大街小巷，亲
身体验“知行合一”，他的短视
频作品 《阳明故里 滑板知行
记》 至今让人津津乐道。

余姚在王阳明故居、河姆
渡遗址博物馆等知名“文化打
卡点”挂牌中国华侨国际文化
交流基地，举办“在余姚看美
丽 中 国 ” 阳 明 文 化 研 学 等 活
动。阳明故里“外眼看看看”
等短视频在抖音等平台发布，
累计点击量超 800 万次。依托
深厚的历史文化底蕴，余姚打
造的“文化联侨”品牌，增强
了华侨文化认同。

2023 年 ， 余 姚 组 织 开 展
“寻迹”王阳明活动。侨界组
织、华文媒体和热心人士热烈
响应，共同参与绘制中英文版

“阳明文化海外印迹图”电子地
图，华侨前往打卡、晒图。据
统计，通过共创共绘艺术交流
工程，累计吸引海外阳明爱好
者赴余姚 1000 余人次。

余姚还推动将王阳明家训
《示宪儿》 编入海外华文学校教
科书，同时借助“阳明故里寻
根续脉”服务中心的姓氏库、
宗族库、宗谱库，海外侨胞得
以寻亲问祖，实现文化血脉的

双向互动。
余 姚 立 足 文 化 资 源 打 造

“文化联侨”，而象山则面向新
的社会阶层人士，打造“象新
力”品牌。

今年 4 月份，象山县新联
会在西周镇儒雅洋村举办“艺
心向党”乡村艺术展暨“象新
力·助梦计划”艺启善行主题
公益活动，由县新联会会员开
展公益授课。“象新力·助梦计
划”艺启善行系列活动涵盖竹
雕、刺绣、农民画等非遗项目，发
挥统一战线成员独特优势，强化
社会责任担当，凝聚统战“向
心力”，画好最大同心圆。

象 山 打 造 “ 象 新 力 ” 品
牌，进一步激发新的社会阶层
人士的创新创业活力。“打造

‘3+N’阵地体系，聚焦中心城
区、影视城、特色乡镇三大新
的社会阶层人士集聚领域，分
众分类推进基地规范化建设。”
象山县委统战部相关负责人介
绍，加强思想引领，开展“同
心·第一课”、爱国奋斗报告会
等 活 动 ， 创 新 打 造 “ 每 日 一
图”宣教载体。同时，创新推
出 “ 象 漂 说 事 ”“ 剧 组 说 事 ”

“客栈说事”三大协商议事品牌
和“象新力·助梦计划”“星公
益”两大服务品牌。

“象新力”品牌项目组织开
展座谈交流、考察学习等实践
培训，累计参与人员 6600 余人
次。此外，还开展直播助销、
文旅引流活动 110 余场次，带
动周边产业经营性收入约 2.71
亿元。

海曙区依托统一战线特长
优势，引导全区各民主党派、
无党派人士与山区相对薄弱村
结 对 共 建 ， 聚 焦 山 货 产 销 难
题 ， 探 索 构 建 造 血 式 帮 扶 体
系，打造“山货下山”品牌，
助力乡村振兴。

“通过注册版权商标、设计
外盒包装、制定合格标准、统
一 管 理 收 购 ， 提 升 品 牌 影 响
力。”海曙区委统战部相关负责
人 介 绍 ， 多 渠 道 打 通 销 售 路
径，线下借助“农夫市集”“同
心共富街”等平台销售；线上
邀请网络大 V 直播带货，让山
货“下山”“上网”“进城”，已
惠及上千户山区农民家庭。“山
货下山”相关做法被省委统战
部评为“同心奋进新征程”优
秀案例，入选省级消费帮扶优
秀案例，入选浙江省“我们的
幸福计划”体系首批项目。

因地制宜
打造“一县一品”特色

美术馆、非遗馆、博物馆、
咖啡馆⋯⋯在鄞州区云龙镇云龙
村，古色古香的文化礼堂、白墙
黛瓦的牧云文创园区，吸引了越
来越多的年轻人“打卡”，也吸
引创客入驻。云龙村焕发新活力
的背后，离不开“轮值村主任”
们的助力。

“轮值村主任”吴辉娜利用
在文化创意领域工作的优势，协
助云龙村拍摄 《我们这十年——

“千万工程”看云龙》 宣传片、
编制 《北宋国相张知白传》 图
书、成立霓裳旗袍队，丰富了村
民的精神文化生活；“轮值村主
任”、道易网络科技总经理吴捷
通过网络直播帮助村民售卖农产
品，还负责牧云美术馆的运营，
为牧云文创园区的发展贡献力
量；“轮值村主任”、归本水稻农
场负责人汪琰斌主动请缨，将云
龙村七彩油菜花种植基地产出的
菜籽榨成菜籽油，助力“好风
景”转化为“好钱景”，七彩油
菜花在赚足了人气后，为村里带
来实实在在的经济收益。

近年来，市委统战部聚焦缩

小“三大差距”，探索统战成员
担任“轮值村主任”模式，推动
统一战线助力共同富裕提能增
效。目前，已选派 229 名统战成
员担任“轮值村主任”。“轮值村
主任”借助眼界开阔、资源丰
富、社会影响力较强的优势，开
展各项服务村民活动 1500 余次。
仅在去年，“轮值村主任”带动
投入项目超过 90 个，帮助销售农
特产品 5800 余万元。

“‘轮值村主任’采用聘任
制，不参与村务日常管理，也不
在聘任期间领取报酬。他们紧紧
围绕当地党委、政府的工作中
心，扮演好参谋与助手的角色，
履行好智力支撑、产业发展、文
化浸润、基层治理、助困帮扶等
五项职责，尽自己所能推动乡村
振兴、促进共同富裕。”宁波市
委统战部相关负责人介绍。

在 乡 村 振 兴 中 大 显 身 手 的
“轮值村主任”，是我市市级“之
江同心”特色培育品牌。除“轮
值村主任”外，我市“同廉正
德 ”“ 商 会 服 务 经 济 高 质 量 发
展”“‘侨梦苑’创新深化”“新

生代企业家双传承”“基层统战
工 作 标 准 化 建 设 ”“ 汉 字 棋 大
赛”等 6 个市级特色培育品牌也
正“茁壮成长”。

近年来，我市不断推进统战
工作融入基层党建和社会治理体
系。2023 年 7 月，宁波发布浙江
省首个市域基层统战工作规范
—— 《宁波市基层统战标准化建
设 工 作 规 范》， 全 面 推 广 乡 镇

（街 道）、 村 （社 区）、 园 区 楼
宇、公立医院、机关、国有企
业、民营企业、高校等 10 个场域
的标准化统战工作规程，让基层
操作一册在手、有章可循。

市 委 统 战 部 相 关 负 责 人 介
绍，基层统战标准化建设探索了
10 个场域基层统战在组织、阵
地、队伍、品牌建设上的“四个
融合”，清单化、规范化压实统
战工作主体责任，有效推动了统
战工作融入基层党建和社会治理
体系由“软任务”向“硬指标”
转变，让基层统战工作强起来。
2023 年，宁波市委统战部撰写的
实践创新案例 《以标准化建设
推动“四个融合”探索基层统战

“两个融入”的宁波解法》 荣获
全国统战工作实践创新成果。

民 营 企 业 能 否 顺 利 “ 交 接
班”，新生代企业家能不能守正
创新，不只是关乎企业兴衰的

“家事”，更是事关宁波经济社会
发展的“大事”“要事”。

宁波市委统战部打造的“新
生代企业家双传承”品牌项目，
创新开展“铸魂”“提质”“引
航”“新锐”“聚力”五项特色工
程，以沉浸学深化思政引领，以
互相学加强资源集聚，以实践学
促进创业创新，着力建设“100
名领雁、1000 名精英、10000 名
骨干”金字塔式新生代企业家队
伍，推动新生代企业家接好政治
班、事业班。

“我市参照省级‘之江同心’
品牌认定标准和‘之江同心’品牌
培育库准入标准，探索建立了市
级品牌培育管理机制，设置了自
愿申报、论证审核、分类立项、检
查验收等环节，分层分类、精准施
策，着力推动‘之江同心’品牌培
育精细化标准化发展。”市委统战
部相关负责人表示。

因类施策 精准培育市级品牌

推 进 “ 之 江 同 心 ” 品 牌 建
设，既是一项创新性工作，也是
一项系统性工程，需要边思考、
边探索、边总结、边深化，真正
做到实践推进一步、认识提高一
层、成效提升一档。

去年 12 月 9 日，全省“之江
同心”品牌建设现场观摩学习活
动在宁波举行。活动通过考察交
流、互学互鉴，持续推进思想政
治引领机制创新，全面提升“之
江同心”品牌，为忠实践行“八
八战略”，高质量发展建设共同
富裕示范区，加快打造新时代全
面展示中国特色社会主义制度优
越性的重要窗口，奋力谱写中国
式现代化浙江新篇章广泛凝心聚
力。

奉化区陶坑村隐于高耸的白
岩山山坳间，山脚下银峰水库的
清泉流滋养着这片土地。陶坑村
虽然拥有良好的生态环境和丰富
的自然资源，但以往由于产业结
构单一，村民的收入一直难以提
高。

宁 波 市 侨 商 会 永 远 名 誉 会

长，香港侨商联合会会长徐旭昶
2022 年 5 月牵线宁波市侨商会、
香港侨商联合会与奉化区裘村镇
人民政府，共同签订 《“凝侨
心、共富裕”美丽乡村共建协议
书》。由此，宁波市侨商会首个

“百侨帮百村”项目落地陶坑村。
随即，一片占地 50 多亩，采

用 “ 商 会 + 市 场 点 单 + 村 民 参
与”模式的“侨商农场”开始运
营。“侨商农场”雇用了七八名
村民耕种，收获的蔬菜瓜果在侨
商会的帮助下，迅速销往周边，
这不仅为村集体带来了可观的收
入，也带动了村民就近就业。

项目的到来不仅让陶坑村在
经济上有了变化，还推动了村容
村貌的改善。借助侨商会力量，
陶坑村充分挖掘乡村特色资源，
依托生态优势、人文景观等，打
造乡村振兴特色产业，并推进村
庄美化工程。

陶坑村的嬗变，是“百侨帮
百村”行动的生动缩影。宁波深
入实施“百侨帮百村”行动，发
挥侨界理念、资金、技术等优势

资源，激活帮扶乡村内生发展动
力，谱写了“侨助共富”的新篇
章。“以奉化区陶坑村等为代表
的帮扶模式受到了各级统战部、
侨联等有关单位的广泛关注，并
入选民政部助力乡村振兴典型案
例。”项目负责人介绍。

如同“百侨帮百村”一样，
我市持续推进“科学家+企业家
创 新 联 合 体 ”“ 我 们 的 幸 福 计
划 ”“ 同 心 共 富 ”“ 同 心 同 廉 ”

“清廉民企”“青蓝接力”“经典
展示”“经济圆桌会议”“石榴
红 ”“ 正 信 正 行 ”“ 爱 国 奋 斗 ”

“侨建新功”等品牌的建设和贯
通。

在注重培育的同时，我市不
断提升品牌建设的实绩实效，提
升统战工作的质效和能级。“之
江同心”品牌项目有没有“号召
力”，关键看效果。近年来，市
委统战部项目化推进“之江同
心”品牌建设，按照“四个一”
贯通流程，即举办一场发布活
动，创建一个示范基地，制作一
张工作推进表，形成一批标志性

成果。
我市还加强对“之江同心”

品牌工作理念、品牌形象 LO-
GO、品牌主题活动、品牌实践
基地挂牌等一体化运行，推动

“之江同心”品牌规范化管理。
在贯通过程中，强化思想政

治引领，积极搭建统战成员感兴
趣、方便参与的平台载体，设置
丰富多彩、喜闻乐见的活动内
容，推动更多统战成员了解“之
江同心”、认可“之江同心”、支
持“之江同心”，助推“之江同
心”品牌矩阵壮大声势、破圈升
级。

“下一步，宁波统战部门将
持续聚焦思想政治引领主责主
业，探索推动品牌培育、贯通应
用等各项工作想在先、走在前，
切实打造更多具有宁波辨识度的
标志性成果，赋能新时代统战工
作高质量发展。”市委统战部主
要负责人表示。

因势利导 持续推进品牌贯通
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第二届第二届五大洲华裔青少年中国汉字棋邀请赛举行五大洲华裔青少年中国汉字棋邀请赛举行。。

“新生代企业家双传承”走进企业。


