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核 心 观 点

■人生是一连串的“偶然”，但是细看下来，也有“必然”贯穿其中
■这家斯洛伐克企业把唯一的代表名额给了我，希望借助我的这次参访，把他们公司的文化和经营理念带给中国的消费者，从而
进一步扩大影响，提高品牌知名度，拥抱中国大市场

■虽然我当年离开斯洛伐克，来到了宁波，但是我的事业方向还是和中东欧息息相关，还是和斯洛伐克紧密联系在一起
■搭上宁波“特快”，直通万里中东欧
■种子“入土”只需要一瞬，“开花结果”却需要漫长的浇灌，幸好这些年，我们扎根宁波，从未停止浇灌

记者 单玉紫枫 王嘉彬

A 一连串的“恰巧”，催生不一般的“代表”

宁波华欧国际供应链管理有
限公司总经理方瑜。

（受访者供图）

据新华社报道，11 月 1
日，国家主席习近平在北京
会见来华进行正式访问的斯
洛伐克总理菲佐。会见后，
中国与斯洛伐克发布联合声
明：双方一致决定建立战略
伙伴关系。

同日，菲佐在中国—斯
洛伐克经贸论坛上表示，此
行他带来了史上最大规模的
斯洛伐克企业代表团，斯洛
伐克是进入欧洲的门户，双
方未来合作潜力巨大。

鲜 有 人 知 的 是 ， 在 这
“史上最大规模的斯洛伐克
企业代表团”里，还有一名
来自宁波的中东欧商品进口
商——宁波华欧国际供应链
管理有限公司总经理方瑜。

2015年，由于看到宁波
与中东欧经贸合作的巨大前
景，方瑜辞去斯洛伐克孔子
学院的教职，来到宁波创
业，“转型”成为一名中东
欧商品进口商，并入驻中东
欧 商 品 的 中 国 “ 大 本
营”——宁波中东欧国家特
色商品常年馆。其代理的斯
洛伐克马帝莎葡萄汁，连续
多年入选宁波“中东欧十大
最喜爱消费品”选品。

抢在方瑜赴京前，我们来
到设在宁波国际会展中心的
宁波中东欧国家特色商品常
年馆，对她进行了独家专访。

记者：先来问个大伙儿最关心的
问题，斯洛伐克总理的访华代表团
中，为什么会有一张“宁波面孔”？

方瑜：斯洛伐克地处中东欧，是
最早承认新中国的国家之一。今年是
中斯建交 75 周年，两国关系呈现蓬勃
发展的势头，各领域交流合作富有成
果。

这 次 菲 佐 总 理 来 华 进 行 正 式 访
问，斯洛伐克从政府到企业都非常重

视。随行的不仅有斯洛伐克内阁的部
长们，还有一大批希望扩大对华出口
或吸引中国投资的斯洛伐克企业。其
中就包括我的合作方，斯洛伐克第二
大酒庄——马帝莎酒庄。

马帝莎酒庄非常希望跟中国建立
更加深厚的经贸关系，所以一收到菲
佐总理筹备访华的消息，就向政府提
出了申请，希望加入代表团。9 月中
旬，申请获批后，酒庄相关负责人立
马与我联系。

不过，这看起来“顺理成章”的过
程背后，其实有着一连串的“恰巧”：

首 先 ， 马 帝 莎 酒 庄 的 产 品 当 然
还 是 以 酒 为 主 ， 包 括 各 类 红 葡 萄
酒 、 白 葡 萄 酒 及 白 兰 地 等。葡萄汁
只是它众多产品中的一款，只是这款
产品恰巧被我们引进来。引进来以
后，又恰巧做得比较好。所以，酒庄
希望以此为突破口，开拓更广阔的中
国市场。

其次，除了货物贸易，这家公司

还有一系列的服务贸易业务，比如他
们集团旗下有马帝莎酒店、马帝莎连
锁超市等，后者主要销售产自欧洲及
周边区域的绿色食品、有机食品。

而我们代理的这款葡萄汁，恰恰
体现了健康生活理念。所以，马帝莎
酒庄把他们唯一的代表名额给了我，
希望借助我的这次参访，把他们公司
的文化和经营理念带给中国的消费
者，从而进一步扩大影响，提高品牌
知名度，拥抱中国大市场。

斯洛伐克总理访华团里的“宁波面孔”

方瑜：与斯同行，共拓中国大市场

B 奔赴“首选之地”，开启“第二人生”

记者：从另一个层面看，您相当于
是其指定的中国代言人，“声量”何来？

方瑜：人生是一连串的“偶然”，但
是细看下来，也有“必然”贯穿其中。

对 斯 洛 伐 克 ， 我 本 人 感 情 非 常
深。我在大学里学的是汉语国际教
育，误打误撞考上了公派斯洛伐克的
汉语老师一职。2010 年初，我到斯洛
伐克孔子学院教对外汉语，一待就是
5 年多。

在此期间，除了对斯洛伐克国家
和商品有了比较深刻的了解，我与很

多斯洛伐克朋友结下了非常深厚的友
谊。

本来以为人生就是这样了，春和
景明、波澜不惊，按照既定的轨道走下
去，但 2015 年，“拐点”不期而至——一
个宁波代表团来斯洛伐克招商，聘请
我作为商务陪同。

就是在这几天里，在一场接一场
异常密集的商务洽谈里，我一遍又一
遍地翻译着：宁波举办了中国—中东
欧国家投资贸易博览会，这是中国与
中东欧国家首个以投资贸易为主题的
综合性博览会；截至 2014 年底，宁波与

中东欧贸易额已经接近 25 亿美元，占
全国总量的近 1/20⋯⋯

说不心动，那是假的。那个宁波代
表团的团长敏锐地看出了苗头，趁热
打铁，动员我来宁波创业。

他说，在牵手中东欧国家这件事
上，宁波决策早、启动早，而且正倾全
市之力，要打造中国与中东欧投资、贸
易、人文交流的“首选之地”，这是个大
机遇，机不可失！未来，宁波至少可以
从扩大进口、做强出口、拓展矿产资
源、从事基础设施建设、发展旅游业、
开展高新技术合作 6 个方面拓展双边

合作。
他还告诉我，宁波派员走遍了中

国与中东欧各国双向的大使馆，与很
多城市缔结了友好城市关系，并专派 5
个小组分赴中东欧各国招商、招展，诚
意满满。

我接待的这一组，就是其中之一。
于是，2015 年底，我下定决心，从

斯洛伐克来到宁波，开启自己的“第二
人生”——中东欧进口事业。

所以，回到你刚才的问题，“声
量”何来？从个人经历来，从城市平
台来！

C 一趟宁波“特快”，直通中东欧

记者：那么，宁波的中东欧商品进
口商身份，对于您此次加入斯洛伐克
访华团，助力拓展双方务实合作，起着
怎样的促进作用？

方瑜：到明年，我做中东欧进口业
务就满 10 年了。这些年，由于搭上了政
策“东风”，公司业务越做越红火，从饼
干、蛋糕、巧克力到果汁、红酒、啤酒都
有涉猎。

和我一样，身边不少企业也是从
2015 年，更早的是从 2014 年开始，在
宁波与中东欧商品结缘。一大批企业
你追我赶，“甬”往直前，让诸多中
东欧好物在中国消费者心里“种草”

“扎根”，还把不少新品首次带入中

国。
比如，宁波柯维波兰商品馆负责

人黄咚咚引进了产自波兰的一款消防
头盔。这款头盔由波兰一线安防企业
生产，不仅能抵御烈火的考验，还能抵
挡重物冲击。如今，江苏省 90%以上的
消防员在使用这款头盔。

今年，宁波在全国率先引进波兰
面粉、匈牙利羽绒、塞尔维亚手工羊绒
织物等新品，成为越来越多中东欧商
品进入中国的首选之地。

可以说，在中东欧进口“奔现”的
潮流之下，宁波这趟“特快”，为一大批

“藏在深闺”的中东欧好物对接更为细
化的分众市场，带来无限机遇。

但“特快”背后，没有突然的爆红，

更没有偶然的“泼天流量”——只有大
家共同的坚持。

比如，今年以来，宁波先后举办了
中国（浙江）—匈牙利经贸合作交流
会、中国（宁波）—中东欧国家交流周、
塞尔维亚投资说明会、斯洛伐克经贸
科技交流会、匈牙利经贸文化周等重
要活动。通过举办各类主题互动，多维
度展现中国与中东欧国家合作的活
力，进一步凸显宁波在合作机制下的
积极作用。

对于我们公司所在的中东欧国家
特色商品常年馆，宁波一直致力于打
造三张“金名片”：贸易企业的大本营、
进口服务的提供者、中东欧商品的推
广者，不断扩大中东欧贸易“朋友圈”。

目前，中东欧国家特色商品常年馆入
驻企业达 75 家，入驻率达 90%。

另外，宁波还以长三角区域为重
点，推进直销中心建设，持续举办“嗨
购中东欧”“魅力中东欧”等品牌活动，
推出“中东欧十大最喜爱消费品”评比
等，我们代理的斯洛伐克马帝莎葡萄
汁已连续多届入选⋯⋯

去年，宁波与中东欧国家双边贸
易额突破 500 亿元，其中自中东欧国家
进口额达到 133.8 亿元，是 2014 年的 8
倍。

今年前三季度，宁波对中东欧贸
易额同比增长 12.3%。其中，自斯洛伐
克的进口额，占到宁波对中东欧进口
额的“半壁江山”。

D 进博会“七朝元老”，登上更大舞台

记者：根据外交部消息，菲佐总理
对中国进行正式访问的时间是10月31
日至 11月 5日。我们留意到，结束的时
间点也很有意思，11月5日恰好是第七
届进博会开幕的日子，这样安排，有什
么深意吗？

方瑜：11 月 5 日当天，斯洛伐克国

家馆将在进博会现场开幕，菲佐总理
将携代表团出席。接下来的几天，代表
团中的很多企业会留在上海参展。届
时，欢迎大家去进博会现场，参观一下
斯洛伐克国家馆，感受一下斯洛伐克
人民的热情，另外还有斯洛伐克企业
家带来的产品和技术。

我相信，会有很多的中国企业对他

们的产品或技术感兴趣，以进博会为契
机，大家可以开展更广泛的合作。

从另一个角度看，进博会为中国
与中东欧合作“首选之地”提供了一个
更大的舞台，56 个中东欧国家的商品
品牌，将以整体形象亮相进博会，可以
说是把宁波的中东欧国家特色商品常
年馆搬到了上海，可以让这些好物更

快更好地进入广阔的中国市场。
拿我自己来说，今年是我第 7 次参

加进博会，目前已经与合作伙伴开设
了京东捷克、波兰、匈牙利、斯洛伐克
优品馆。

都说种子“入土”只需要一瞬，“开
花结果”却需要漫长的浇灌。幸好这些
年，我们扎根宁波，从未停止浇灌。

宁波国际会展中心宁波国际会展中心。。（（陈乾斌陈乾斌 摄摄））

斯洛伐克马帝莎葡萄汁斯洛伐克马帝莎葡萄汁。。
（（受访者供图受访者供图））


