
为保障大岙村村道 （梅阳桥-谢圣殿） 道路提升
工程的顺利实施，根据 《中华人民共和国道路交通安
全法》 第三十九条的有关规定，决定对大岙村村道

（梅阳桥-谢圣殿） 进行交通管制，具体措施如下：
一、自 2024 年 6 月 5 日起至 2024 年 7 月 30 日，全

天禁止一切机动车辆在大岙村村道 （梅阳桥-谢圣
殿） 上通行，受交通管制影响车辆建议通过宁裘线与
景观大道绕行。

二、为确保公交线路正常运营，拟在施工封道交
通管制期间，公交孔家潭站至大岙村的 676 路临时调
整为公交孔家潭站至丰南新苑运营，具体如下：

（一） 宁裘线大岙村道北口后，双向改走宁裘

线、大岙村道至丰南新苑始发运营。
（二） 撤销原大岙村道、宁裘线单向顺时针绕行

折返及大岙村、梅阳公园、谢圣殿、芦花桥单向站
点。

（三） 增设：大岙村口、丰南新苑始发。
请社会各界和广大群众给予理解和支持，受交通

管制影响的单位和市民请提前选择好出行线路，遵照
现场交通标志指示通行。

特此公告。
宁波市公安局交通警察局

宁波市公路与运输管理中心
2024年5月30日

关于大岙村村道（梅阳桥-谢圣殿）施工期间交通管制的公告
（2024年第35号） 经国家金融监督管理总局宁波监管局审核通过，宁波鄞州农村商业银行股份有限公司北

仑支行营业场所变更为宁波市北仑区霞浦长江南路 1 号 （蓝海资源配置中心） 3 幢 103-105
号、205-213 号，现予以公告。

机构名称：宁波鄞州农村商业银行股份有
限公司北仑支行

机构编码：B1400S233020024
许可证流水号：01042682
批准成立日期：2009年10月21号
营业地址：宁波市北仑区霞浦长江南路1号

（蓝海资源配置中心）3 幢 103-
105号、205-213号

邮政编码：315040
联系电话：0574-86965620
业务范围：总行在银行业监督管理机构批

准的业务范围内授权开展的业
务。

发证机关：国家金融监督管理总局宁波监
管局

发证日期：2024年05月27日

关于宁波鄞州农村商业银行股份有限公司北仑支行变更营业场所的公告
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张 弓

真是“想看
什么就给你发什
么”，近来，常
在网上看到与时
代格格不入的内

容，总想找个机会说一说。
早一点的，是去年 5月上海的

一则广告，14 万元月薪雇不住家
保姆。广告中，月薪高得离谱，但
有侮辱人格的苛求——得跪着服
务。更令人奇怪的是，面对这样明
显侮辱人格的聘任条件，居然应者
云集。上海方面很快查到此广告为
假，但这种封建味十足的假广告，
却测出了社会角落里的真霉味。

最近，又在网上发现一条视
频，号称艺术家的几名老人，家里雇
着五六个年轻姑娘，名字为月月、明
明一类，就如以前财主家里的丫头，
她们称呼主人则一律为“老爷”，出
门办事，“老爷”们将她们随身带
着。这则短视频有口述内容和视频
影像，真假却让人很难判断。

这些事也许不普遍，有一种说
法却经常见到，无论是小说、电影
还是新闻采访，女主人在埋怨丈夫
对她不好时，随口会说“我还给他

生了一个儿子”。短短 10个字，流
露的却是“女人是传宗接代工具”
的旧观念。

至于日常生活和工作中，带有
封建色彩的不良风气，比如趋炎附
势、独断专行、拉帮结派、财大气
粗等，就更多了。

翻翻资料发现，2000 年 5 月 3
日，笔者在《宁波日报》上发表过
评论 《封建尚未“残余”》，文章
具体论述了封建思想在当时的表
现，包括经济建设中的地方、部门
保护主义，用人上的终身制、论资
排辈、拉帮结派，领导作风上的高
高在上、官气十足、压制民主，对
待群众态度上的不尊重民主权利，
以及社会生活中的重男轻女、身份
意识等。晚上总编辑审稿时，认为
内容都没有问题，只是标题“尚未
残余”与当时流行的提法不同，是
否能改一下。我没有同意，他也没
有再坚持。

时间过去了二十多年，上述封
建遗毒的表现，有些有所收敛，有
的因为社会体制的改变，已经失去
了存在空间，但也有一些反而更加
严重了。本文开头说的两个事例，
就让人有沉渣泛起之感。

从 1919 年 “ 五 四 ” 运 动 算

起，我们与封建主义的斗争，已经
进行了 100多年，但封建遗毒还经
常显现。这事说怪也不怪。正如广
东省委原书记任仲夷说过的，“沉
淀了几千年的封建主义思想，并没
有随着地主阶级的消灭而消除，也
没有在地主阶级消灭不久之后就变
成封建思想的残余；由于我们过早
地把封建思想视为残余，放松了对
封建主义思想的批判，以至它至今
仍然是我们继续前进的绊脚石”
（《半月谈》 2000 年第八期）。任
老这番话，现在拿来用，依然有现
实针对性。

就是说，在建设中国特色社会
主义的新征程上，反对封建主义的
旗帜还不能放下。不仅在思想理论
上需要继续反对封建主义，同时还
应该建立相应制度，来规范人们的
行为，特别是领导机关和领导干部
的行为——因为他们应该是思想与
风气的引领者。

前两天，几名老战友在宁波相
聚，谈到现在的干部作风时，都不
约而同地想起了当年参加劳动的感
受。

上世纪六七十年代，我们所在
的部队有一个农场，位于庄桥附
近，平时几个工人在管理，农忙时

全体机关干部都要去参加劳动。给
我们印象最深的，是秧苗成长之始
的施肥。司令部、政治部、后勤部
的军官们，一早起来推着从环卫处
借来的装满大粪的车子，穿过中山
路去农场。我们这些二十几岁的年
轻军官，虽然大多来自农村，但脱
离农村几年了，推着大粪车招摇过
市，总觉得有点难为情。更使我们
难以接受的是，到了农场，把大粪
撒到田里后，还得挽起裤腿，跪在
水田里，把一坨一坨的粪便用双手
耘开，让每一株秧苗都能均匀地吸
收肥料。

开始不理解为什么要建这么个
农场，是部队的军粮不足吗？后来
才明白，那是为了给军官们一个参
加劳动的机会，别当了官就脱离劳
动、脱离群众了。那个时代从读初
中起，就要参加农村的双抢 （抢收
抢种），干部们也有参加劳动的制
度。现在想起来，大家都很怀念那
个时代党群干群之间的亲密关系。

时 代 不 同 了 ， 条 件 不 一 样
了，但可以创造一些新的形式和
制度，保证干部不脱离劳动不脱离
群众，以阻止与社会主义核心价值
观格格不入的思想意识，在角落里
悄悄生长。

别让封建糟粕在角落里悄悄生长
刘怀丕 翟濯

打着服务民生旗号，以“作
秀”代替“做事”，以“造势”代替

“造福”，以“短平快”代替“长远
实”的现象，在一些地方不时浮出
水面，巧立名目劳民伤财。

究其根源，这是“新形象工程”
作祟，披上了“新马甲”，依旧是“老
毛病”，是少数领导干部的政绩冲
动。这些“新形象工程”加重基层负
担，导致国家财产和社会资源严重
浪费，必须下大力气纠治。

“新形象工程”有哪些？中央纪
委国家监委发布的《关于坚决纠治
部分地方基层搞“新形象工程”问
题的工作提示》列举了 8类情况，
特征有三：一是以“为人民谋福祉”
为幌子，大肆建设“市民之家”“文
体展馆”等所谓的“民生工程”；二
是以“城市发展”作掩护，盲目跟风
引进一些看似“高大上”的文旅、论
坛、数字化项目，借新还旧搞“政绩
工程”；三是只注重做“表面文章”，
在党建、“创城”等领域设展厅、刷
标语、做牌匾，兴修只重面子、不顾
里子的“面子工程”。

“新形象工程”隐蔽性、欺骗
性和迷惑性强，也为地方发展埋
下了一颗“雷”，脱离了地方实际，

甚至挤占了改善民生的资金，极易
造成资源闲置浪费，引发地方债务
风险。此外，一些项目“改头换面”
后，还给了个别领导干部奢侈享受
的空间，背后蕴藏权力寻租和隐形
腐败风险。

“新形象工程”说到底背后还是
政绩观问题，“表现在基层，根子在
上面”。

一些领导干部政绩观长期错
位，将个人升迁放在首位，对周期
长、见效慢的工作无感，总想着搞大
动作、做大文章、上大项目，工作的
出发点重在博得上级关注，罔顾基
层干群心声。

新修订的《中国共产党纪律处
分条例》将搞劳民伤财的“形象工
程”“政绩工程”行为从违反群众纪
律调整为违反政治纪律，并作为从
重或加重处分情形。

各级领导干部要以新修订的条
例为纲，切实校正政绩观，不图一时
之名，不贪一时之功，涵养“功成不必
在我，功成必定有我”的心态。上级部
门应树立科学的考核导向，加强对务
实担当干部的正向激励，用制度手段
铲除好大喜功心态的生存土壤。

金杯银杯不如百姓口碑。用实
干的业绩、民意的尺子来丈量“政
绩”，百姓自会看在眼里、赞在口中。

“新形象工程”
背后还是政绩冲动

罗志华

近日，记者在广州见到了刚
刚纹完眉的小姜，她告诉记者，
在纹眉之前，美容院工作人员往
其眉毛上涂了一种白色乳膏，说
可缓解疼痛，小姜很快就感觉头
昏脑胀。店员告诉记者，这种

“麻膏”之所以能缓解疼痛，是
因为里面含有麻药成分 （5 月 29
日央视新闻）。

美容市场的“麻膏”麻醉，
比较接近于医学上的表面麻醉和
浸润麻醉。这两种麻醉的使用范
围比较受局限，主要用于眼、
鼻、咽喉、尿道等处的浅表手术
或内镜检查，以及口腔颌面部软

组织浸润麻醉、黏膜下浸润麻醉
等。正规医生若做美容小手术，通
常喜欢使用局部麻醉，即往手术部
位注射利多卡因等麻药。

美容领域出现“麻膏”黑市，
主要是因为这种麻醉方式十分简
单，往局部涂抹即可，比需要注射
的局部麻醉方便得多，适合于外行
人干。再加上这类“麻膏”被贴上

“舒缓”“强效版”“持久麻”等标
签之后，吸引力大增，部分消费者
习惯于只看效果不看毒副作用，认
为“一抹即麻”，可以舒舒服服接
受医美小手术，反倒容易接受。

通过表面麻醉很难产生较好的
效果，在手术时间较长时尤其如此，
需要加大麻药的用量或浓度，导致其

毒副作用也随之增加。此外，“麻膏”
等产品并非无菌，非专业人员在涂抹
过程中难以做到无菌操作，极易导致
手术切口或针眼感染。麻药的毒副作
用本来就很大，这类“三无”麻药的风
险，更是远超普通人想象。

正规医生使用麻药会格外慎
重，除了他们高度重视麻药的毒副
作用之外，在法律方面更是不敢逾
越，比如使用麻药要具备资质，要
遵循一定的程序等。但美容市场存
在“无知者无畏”现象，一些人看
不到风险，反而会更加大胆地用药
和操作。同时，部分消费者即使身
体出现损害，也认识不到违法用药
与损害之间的因果关系，再加上受
取证困难等因素影响，维权往往无

法直击要害，从业人员违法使用麻
药就更加胆大妄为。

美容领域的乱象有多种表现形
式，尤以“三无”麻药充斥黑市并
被广泛使用为甚，连麻药这种管制
药品都敢如此滥用，可见一些人无
知无畏已达到相当严重的程度。治
理美容乱象的切入点有很多，但整
治麻药滥用无疑更显紧迫。

对于“三无”麻药充斥黑市，
除了要对违规使用麻药的行为加大
监 管 与 打 击 力 度 之 外 ， 还 应 针 对

“无知者无畏”这一现象，强化医学
知识的推广与普及力度，用知识武
装头脑，让包括美容从业人员在内
的广大民众，对于麻药的危害和相
关法律条文保持基本的敬畏。

“三无”麻药充斥黑市:美容须谨防“无知者无畏”

丁家发

近日，随着由李娟散文改编的
电视剧《我的阿勒泰》热播，新疆
阿勒泰的搜索热度持续提升。数据
显示，今年 6月，阿勒泰地区文旅
订单量同比增长 80.6%，其中景区
门票预订单量增长 83%。阿勒泰旅
游火爆的同时，话题#去阿勒泰旅
游的人膀胱快炸了#登上热搜。有
网友称，“去阿勒泰旅游，膀胱比视
野更先被震撼”“上厕所真的会让人
崩溃”（5 月 28 日《都市快报》）。

旅游厕所是展示景区景点文明
的一扇窗口，旅游厕所的便利程
度，体现了景区公共服务的水平和
质量。不可否认，按照正常的游客
量，新疆阿勒泰地区旅游厕所的数
量或许能够满足游客的需求，一般
也不会出现“如厕难”问题。但在
当地旅游爆火后，一下子涌入众多
游客，“如厕难”便突显出来。有
游客吐槽，厕所少、排长队久等、
男厕被女游客占领等，上个厕所让
人感到崩溃……此情此景，可谓大
煞风景。

随着我国旅游业蓬勃发展，各
地游客数量节节攀升，作为重要旅
游基础设施之一，旅游厕所建设和
管理的滞后，成为旅游业发展的瓶
颈。2015年 5月，国家旅游局发起
旅游景区“厕所革命”，要求全国

旅游景区、旅游交通沿线、旅游集
散地的厕所全部达到“数量充足、
干 净 无 味 、 实 用 免 费 、 管 理 有
效”。但实践证明，在一些地方，
当地对厕所这项旅游基础设施并未
足够重视，一旦游客骤增，就出现

“如厕难”。
事实上，阿勒泰景区门票预订

单量同比增幅较大，就是游客“如
厕难”问题的预警，但当地文旅部
门和景区对这一数据变化没有重
视，没有未雨绸缪，做好相关的应
急预案。如果根据游客量，提前在
景区增设移动公厕，或搭建临时公
厕，在客流到来后及时做好引流工
作，或许就不会出现大面积的“如
厕难”现象。

要知道，“如厕难”严重影响
游客的旅游体验。如果这个问题不
能很快得到改善，泼天的“流量”
就难以变成持久的“留量”，甚至
游客会用脚“投票”，火爆一时的
旅游会很快冷清下来，对当地旅游
业发展非常不利。

旅游厕所，事关旅游大业。这
扇体现景区文明和公共服务质量的
窗口，一定要擦亮，要让游客“方
便”更加方便。阿勒泰“火出圈”
提醒，各地文旅部门和景区必须重
视旅游厕所等基础设施建设，着力
提升公共服务的水平和质量，以促
进当地旅游业高质量发展。

旅游发展
不能被厕所拖后腿 然 玉

5 月 23 日，长江下游左岸一
级支流滁河南京浦口段出现大量
死鱼死虾。事发后，安徽省政府、
省纪委监委组成联合调查组，对
滁河水体污染事件进行彻查。初
步查明，由于全椒经开区的滁州
富信石油助剂有限公司原料仓库
发生火灾，部分污水外泄，导致滁
河部分鱼虾死亡。目前，全椒县委
主要负责同志已被免职，相关责
任人正在接受调查。

此前，记者在调查中发现，当
地百姓非常担心流入滁河的污水
具有毒性，也期待生态环境部门
的水质检测结果能够给出专业答
复。但滁州市全椒县生态环境分
局局长窦平对此回应称：“对消防
的水，我认为没有必要做。”为准
确表达自己的意见，他还打了个
比方：“喝茅台也能喝死人。喝死
人以后，需要对茅台做毒性分析
吗？我认为没有必要。”此话一出，
舆论大哗（5 月 29 日央视）。

在官方通报中，滁河水体污
染被定性为“重大生态环境损害
事件”。面对民众和媒体追问，当
地官员雷语昏话连篇，无疑就是

舆论场内的“次生灾害”。
受访者雷语昏话频出，采访者

实录照播。在面对媒体镜头时，当地
某些职能部门负责人，并没有展现
出应有的责任担当，反而信口雌黄。
有的干部一句“不知道”扛下所有，
一问三不知、不以不知为耻；有的干
部直言“还有两个月就退休啦，不该
过多地问这些事情”，只管自己到岸
下船……言由心生，其失言失态背
后，其实是失职失责。

最让人印象深刻的，是全椒县生
态环境分局局长窦平在接受采访时，

“茅台喝死人需要做毒性分析吗”的
奇葩言论，真是胡言乱语，昏聩至极。
梳理以往案例，基层官员面对媒体时
言辞不当，引发舆情的不在少数。这
看似媒介素养不足，归根结底，还是
业务能力、履职能力缺失。

按理说，对于专业领域的技术
性事务，相关细分条块的职能官员
理应心中有数、有话可说。或许，由
于犯错在前、自知理亏，在遭遇媒体
追问时，便口不择言、失态失仪。虽
然，对于既成事实，话语层面的找
补，没有什么实际用处，但至少不能

“破罐子破摔”，以昏话谬论来火上
浇油。要知道，“胡话”给舆论生态造
成的伤害，也是公众不可承受之重。

避免昏话成为“次生灾害”

王婧霞

端午节马上就要到了，最近，
一种新式艾草门挂突然火了——
原本几元一把的艾草，搭配上黄金
球、菖蒲叶等花材，摇身变成花艺
师手中几十元甚至上百元的艾草
门挂。新式艾草，不仅冲上热搜，更
吸引了不少年轻人埋单（5 月 26 日
中国宁波网）。

新式艾草门挂卖得好，在于其提
供的价值能满足年轻消费者的需求。

近年来，将传统习俗玩出新花
样的例子层出不穷。艾草、香囊、青
团等是传统习俗的具体承载者，本
身具有传统意义和文化价值，而年
轻人对传统习俗的情感，需通过购
买节令物品来表达。两厢结合，“传
统习俗新玩法”就有了契机。像前
段时间北仑柴桥共富工作室推出
的国潮端午香囊、盒马小吃青团与
迪士尼合作设计的三眼仔造型青

团，为年轻人过传统节日提供了兴
奋点，从众多产品中跃然而出。

年轻一代，对传统文化载体有
着更高要求。商家将普通艾草加入
现代设计元素，经过精心装扮，制
成具有美感和装饰功能的艺术品，
很容易击中年轻人的审美心理；再
加上巧妙的营销手段，吸引大量年
轻消费者购买。

端午将近，艾草成了年轻人表达
自我的独特载体，成了一种生活时尚
和社交媒介。年轻人花费几十元购买
精美艾草门挂，或者动手制作艾草花
束，既为节日增添了仪式感，也让节令
物品更具个性化，有了新的社交圈。

传统习俗的新玩法，在年轻人
群体中已成一种流行趋势。这对商
家是种提醒：若想产品受年轻人青
睐，就应把握市场脉动，在不“走
样”的基础上，让传统文化翻出“新
花样”，以别具匠心的创意提升其
附加值。

“传统习俗新玩法”
卖得好是瞄准市场需求

5 月 28 日，广西南宁一位残障男子发视频称，南宁时代朝
阳广场前的无障碍通道被物业公司放置的隔离墩阻挡，多次反
映后仍未挪开。根据有关法规，盲道是专门为盲人设立的特殊
通道，占用和阻挡盲道的行为是违法的 （5 月 29 日 《新京
报》）。

王成喜 绘“盲道”难

漫画角


